Uchwala Nr XI1/208/19
Rady Miejskiej w Stupsku

z dnia 30 pazdziernika 2019 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15, i art. 40 ust. 11 art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o samorzadzie
gminnym (Dz. U. 22019 r., poz. 506, poz.1309, poz. 1571, poz. 1696 i poz. 1815) oraz art. 37a ust. 1 ustawy
z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z2018r. poz. 1945,
z2019 1. poz. 60, poz.235, poz. 730, poz. 1009, poz. 1524, poz. 1716, poz. 1696 i poz. 1815), w zwigzku
z uchwatg Nr XX/227/15 Rady Miejskiej w Stupsku z dnia 30 grudnia 2015 roku w sprawie przygotowania
projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonywane

Rada Miejska w Stupsku
uchwala, co nast¢puje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§1.

1. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na obszarze Miasta Stupska.

2. Integralng czgs¢ uchwaty stanowia:
1) zalgcznik nr 1 — rysunek w skali 1:5000,

2) zalacznik nr 2 — rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaty, nieuwzglednionych
przez Prezydenta Miasta Stupska, nie bgdace jej ustaleniami.

§2.

1. Na potrzeby niniejszej uchwaty, w granicach administracyjnych miasta, wprowadza si¢ podziat Miasta
Stupska na nastepujace obszary:

1) ,,0Obszar I” — krajobrazu srodmiejskiego,
2) ,,Obszar II” - krajobrazu przyrodniczego i terenow zielonych,
3) ,,Obszar III” - obejmujacy pozostatg czes$¢ miasta.

2. Obszar I to obszar historycznego i sSrodmiejskiego krajobrazu miasta, stanowigcy o tozsamosci miasta i jego
unikalnej wartosci kulturowej, obejmujacy w szczegolnosci, obszary zabytkowe, atakze kwartaty
historycznej tkanki urbanistycznej podlegajace procesom rewitalizacji oraz teren planowanego wezta
komunikacyjnego, ktory powinien stanowi¢ wizytowke miasta. Obszar I sktada si¢ z terenu zlokalizowanego
na zachod od ulicy Kaszubskiej wraz z pasem drogowym ulicy Kaszubskiej, na potudnie od ulicy Obroncow
Wybrzeza wraz z pasem drogowym ulicy Obroncow Wybrzeza, na zachdd od ulicy Profesora E.Lotha, na
potnoc od ulicy Gdanskiej wraz z pasem drogowym ulicy Gdanskiej, na zachdd od ulicy K.Kniaziewicza, na
zachéd od ulicy L.Mierostawskiego, na wschod od ulicy Nad Sluzami wraz z pasem drogowym ulicy Nad
Sluzami oraz terenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, usytuowanym na zachdéd od ulicy Nad
Sluzami, na wschod od ulicy Wiejskiej wraz z pasem drogowym ulicy Wiejskiej oraz terenem zabudowy
mieszkaniowej wielorodzinnej i ustugowej usytuowanym na zachod od ulicy Wiejskiej, na potudnie od ulicy
Garncarskiej] wraz zterenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej iustugowej, usytuowanym na

Id: 730553DA-DF6E-4E2B-82DE-AEEC3A2D2FES. Uchwalony Strona 1



poludnie od ulicy Garncarskiej, na wschod od ulicy Szarych Szeregéw wraz z pasem drogowym ulicy
Szarych Szeregéw oraz terenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej iustugowej usytuowanym
pomiedzy rzeka Stupiag a ulicag Szarych Szeregéow, na wschod od ulicy Krakusa wraz z pasem drogowym
ulicy Krakusa, na potudnie od ulicy T.Kosciuszki wraz z pasem drogowym ulicy KoS$ciuszki oraz z terenu
zlokalizowanego na potudnie i potudniowy-zachdd od ulicy Ksigcia J.Poniatowskiego, na potudnie od ulicy
Tramwajowej, na zachdd od ulicy Wandy wraz z pasem drogowym ulicy Wandy, na potnoc od ulicy
Kilinskiego wraz z pasem drogowym ulicy Kilinskiego, na zachod od ulicy Grodzkiej wraz z pasem
drogowym ulicy Grodzkiej oraz zterenami zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej i ustugowe;j
usytuowanymi na wschdd od ulicy Grodzkiej, na zachdd od ulicy Francesco Nullo do ulicy Zamkowej, na
péocny-zachod od ulicy Zamkowej wraz z pasem drogowym ulicy Zamkowej oraz terenem zabudowanym
usytuowanym na potudniowy-wschod od ulicy Zamkowej do granicy zterenem Parku Kultury
1 Wypoczynku, na potudnie oraz zachdd od ulicy Drewnianej wraz z pasem drogowym ulicy Drewnianej, na
potudnie od ulicy Stowackiego wraz z pasem drogowym ulicy Stowackiego do granicy z terenem Parku
Kultury 1 Wypoczynku, na zachéd od ulicy Rybackiej na odcinku od ulicy St.Moniuszki do ulicy Fryderyka
Chopina, wraz z pasem drogowym ulicy Drewnianej oraz z terenem zabudowy mieszkaniowej usytuowanym
na wschdd od ulicy Drewnianej do granicy z terenem Parku Kultury i Wypoczynku, na pétnocny-wschod od
ulicy Fr.Chopina wraz z pasem drogowym ulicy Fr.Chopina na odcinku od ulicy Rybackiej do ulicy Mieszka
I, na pénocny zachdd od ulicy Mieszka I, na pélnocny-wschod od ulicy K.Szymanowskiego wraz z pasem
drogowym ulicy K.Szymanowskiego, na podinocny-wschod od ulicy I.J.Paderewskiego wraz zpasem
drogowym ulicy I.J.Paderewskiego, na potnoc od ulicy J.Kasprowicza wraz z pasem drogowym ulicy
J.Kasprowicza, na wschod od ulicy Wita Stwosza wraz z pasem drogowym ulicy Wita Stwosza na odcinku
od ulicy J.Tuwima do ulicy J.Kasprowicza, na wschdd od ulicy H.KoHataja wraz z pasem drogowym ulicy
KoMHataja oraz terenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej i ustugowej usytuowanym na zachoéd od
ulicy H.KoHataja do granicy terenéw klejowych na odcinku od ulicy J.Tuwima do linii wyznaczonej przez
przedluzenie na wschod granicy pasa drogowego ulicy Towarowej, na zachdd od ulicy Towarowej wraz
z pasem drogowym ulicy Towarowej, na wschod od ulicy Sobieskiego, na poludnie od Alei 3-go Maja, na
wschod od granicy terenow kolejowych usytuowanych pomigdzy ulica Wolnoéci iulica Ksigcia
J.Poniatowskiego, oraz terenu obejmujacego zabudowana czes¢ Wyspy Mtynskiej, z wytgczeniem terendw
zamknietych oraz terenéw objetych Obszarem II.

3. Obszar II to obszar terenéw zieleni urzadzonej i nieurzadzonej, obejmuje on tereny zlokalizowane wzdhuz
rzeki Shupi, po obu jej stronach, ograniczone od pdinocy granica administracyjng miasta Stupska, od
wschodu izachodu terenami zabudowanymi oraz przeznaczonymi pod zabudowe iterenami objetymi
Obszarem I, obejmuje teren zlokalizowany w potudniowej czes$ci miasta ograniczony od wschodu, potudnia
i zachodu granicami administracyjnymi miasta z wylaczeniem pasa drogowego obwodnicy miasta, teren
lesny zlokalizowany na wschoéd od ulicy M.Aluchny-Emelianow, teren Wyspy Miynskiej w czesci
niezabudowanej, plac Bl Br.Kostkowskiego, Park Waldorffa, Skwer Pierwszych Shupszczan, Park
Sienkiewicza, bulwary nadrzeczne wzdluz ulicy Fr.Nullo, Park Powstancow Warszawskich, teren wokot
Biblioteki Publicznej ograniczony murami miejskimi iulica Grodzka, Bulwar Ks. J.Popietuszki, Park
Chopina, Stawek Labedzi wraz zprzyleglymi terenami parkowymi oraz ciekami wodnymi do ulicy
Kaszubskiej, teren Cmentarza Komunalnego wraz z przyleglymi terenami zielonymi oraz teren Lasku
Potnocnego wraz z rzeka Shupig. Obszar 11 obejmuje nastepujace dziatki geodezyjne: w obrebie 1 — dziatki nr
11, nr 12, nr 13, nr 14, nr 26/10, nr 36, nr 38/45, nr 38/49, nr 39, nr 68, w obrebie 2 — dziatki nr 7/6, nr 7/6,
nr 57, nr 58, w obregbie 3 — dziatki nr 176/4, nr 177, nr 179/1, 179/2, nr 180, nr 181, nr 186/31, w obrebie 5 —
dziatki nr 1, nr 2/1, nr 3/8, nr 3/9, nr 3/10, nr 38/5, nr 38/6, nr 39, nr 41, nr 42, nr 43, nr 44, nr 45, nr 47/2, nr
51/4, nr 51/5, nr 51/6, nr 52, nr 53, nr 54, nr 55, nr 128, nr 129, w obrebie 6 — dziatki nr 81/3, nr 82, nr 84, nr
85/6, nr 86, nr 87/4, nr 584/3, nr 623/8, nr 714/2, nr 715/5, nr 715/8, nr 716/4, nr 722/5, nr 722/6, nr 723/1, nr
724/4, nr 724/6, nr 724/8, nr 724/10, nr 724/11, nr 724/12, nr 725/3, nr 732/2, nr 740, nr 778, nr 942,
w obrebie 12 — dziatki nr 283, nr 284, nr 285, nr 286, nr 288/1, nr 361, nr 362, nr 364, nr 365, nr 366,
w obrebie 13 — dziatki nr 154/6, nr 173, nr 174, nr 176/3, nr 176/5, nr 174, nr 177, nr 179/1, nr 178/2, nr 380,
nr 418, nr 419/4, nr 426, nr 427, nr 428, nr 429, nr 432/3, nr 433/3, nr 433/4, nr 436/4, nr 437/3, nr 438/2, nr
438/3, nr 439/1, nr 440/1, nr 440/3, nr 440/5, nr 442/2, nr 442/5, nr 442/6, nr 442/11, nr 443, nr 444/1, nr
444/2, 548/1, nr 548/2, nr 549, nr 952/2, w obrebie 14 — dzialki nr 2/1, nr 3/2, nr 3/3, nr 5/4, nr 5/5, nr 5/6, nr
5/7,nr 5/8, nr 5/9, nr 5/10, nr 5/11, nr 5/13, nr 5/14, nr 6, nr 7/2, nr 7/3, nr 7/4, nr 8, nr 9/2, nr 9/5, nr 9/6, nr
9/7, nr 10, nr 11, nr 583, w obrgbie 17 — dziatki nr 581/4, nr 582/3, nr 725/47, nr 725/49, nr 725/51,
w obrebie 18 — dziatki nr 1, nr 2, nr 3, nr 4/3, w obrgbie 19 — dziatki nr 1, nr 3, nr 4, nr 5, nr 6, nr 7, nr 8, nr
9,nr 10, nr 11, nr 13, nr 14, nr 15, nr 16, nr 17, nr 18, nr 19, nr 20, nr 21, nr 22, nr 23, nr 24, nr 25, nr 26, nr
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27, nr 28, nr 29, nr 30, nr 31, nr 33, nr 34, nr 35, nr 36, nr 37, nr 38, nr 40, nr 41, nr 42, nr 43, nr 44, nr 45, nr
46, nr, nr 47, nr 48, nr 49, nr 50, nr 51, nr 52, nr 53, nr 54, nr 55, nr 57, nr 58, nr 59, nr 60, nr 61, nr 62, nr
63, nr 64, nr 65, nr 66, nr 67, nr 68, nr 69, nr 70, nr 71, nr 72, nr 73, nr 74, nr 76, nr 77, nr 78, nr 79, nr 80, nr
81/1, nr 81/2, nr 82, nr 83, nr 87, nr 88, nr 89, nr 90, nr 91, nr 92, nr 93, nr 94, nr 95, nr 96, nr 97, nr 98, nr
99, nr 100, nr 101, nr 102, nr 104, nr 105, nr 106, nr 108, nr 109, nr 114, nr 115, nr 116, nr 125, nr 126, nr
127, nr 128, nr 129/2, nr 131/2, nr 134, nr 136/1, nr 136/2, nr 137/2, nr 138/2, nr 139, nr 586/1, nr 586/2, nr
586/3, nr 587, nr 595/3, nr 595/6, nr 595/7, nr 595/9, nr 595/10, nr 596, nr 600/4, w obrebie 20 — dziatki nr 1,
nr 2/38, nr 8/9, nr 21, nr 22/1, nr 22/7, nr 22/8, nr 22/10, nr 22/13, nr 22/14, nr 23, nr 582/8, nr 582/10, nr
583/4, nr 584/2, nr 584/3, nr 585/1, nr 585/2, nr 599/4, nr 589/6, 591/2, nr 591/4, nr 592/2, nr 592/4, nr
593/2, nr 593/8, nr 593/9, nr 594/1, nr 594/7, nr 594/8, nr 595/5, nr 597/1, nr 598/1, nr 599/1.

4. Obszar 11 stanowi pozostaly obszar miasta Stupska. Sktada si¢ z terenéw osiedli mieszkaniowych, terenow
przemystowych i ushugowych oraz terenow niezagospodarowanych.

5. Granice obszarow, o ktorych mowa w ust. 1, okreslajg postanowienia § 2. ust. 2, 3 i 4 oraz zalacznik nr 1 do
niniejszej uchwaty.

§3.
1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonana na migkkim podiozu,
z wylaczeniem reklam umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych,

2) bilbordzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, nieoswietlona,
o$wietlong lub podswietlong, o standardowych wymiarach powierzchni ekspozycyjnej w ukladzie
poziomym: 9m? (2,47m x 3,54m), 12m? (3,0m x 4,0m lub 2,38m x 5,04m) lub 18m? (3,0m x 6,0m);
z dopuszczong tolerancja +5%; pozostate formaty nie sa dopuszczone uchwala,

3) budynku historycznym, ogrodzeniu historycznym lub obiekcie historycznym — nalezy przez to rozumie¢
odpowiednio budynek, zesp6t budynkow, ogrodzenie lub obiekt malej architektury wraz z ich otoczeniem,
nie wpisane do gminnej ewidencji zabytkdw, powstate przed rokiem 1945,

4) budynku zabytkowym, ogrodzeniu zabytkowym lub obiekcie zabytkowym - nalezy przez to rozumiec
odpowiednio budynek, zespot budynkdéw, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otoczeniem,
figurujace w gminnej ewidencji zabytkow Miasta Shupska,

5) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ element dekoracyjny obiektu budowlanego,
w szczegolnosci: gzyms, fryz, belkowanie, rolete lub zaluzje zewnetrzna, ryzalit, parapet, porecz,
balustrade, okiennicg, element rzezbiarski lub malarski, ozdobng stolarke Iub ciesielke, boniowanie,
blende, ptycine, lizene, opaske wokot otworu okiennego lub drzwiowego,

6) ekspozytorze - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci nietrwale
zwigzanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci reklamowe lub informacyjne, przeznaczone;j
do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu zaprezentowanie swojej dziatalnosci gospodarczej lub
oferty reklamowej lub kulturalnej, w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, bramy,
namioty dmuchane i stelazowe, elementy dmuchane, flagi, transparenty, itp.,

7) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki,
stuzace do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub informacji, o maksymalnej
wysokosci 0,75m i maksymalnej szerokosci 0,5m,

8) gablocie ekspozycyjnej City Light Poster - nalezy przez to rozumie¢ oszklone, podswietlone urzadzenie
reklamowe, stuzace do zamieszczania plakatow ,,Eurosize”, o standardowym wymiarze powierzchni
ekspozycyjnej 1,2m x 1,8m; wolnostojace, nascienne lub stanowiace element wiaty przystankowe;j,

9) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknigtej
konstrukcji z licem wykonanym z trwatego materialu, z widniejacg na nim reklama, ktére moze posiadac
wewnetrzne zrodlo swiatta,

10) literach przestrzennych, logo przestrzennym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
przestrzennej formy napisu lub logo, nie posiadajacej tla,
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11) logo — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio logo, logotyp jako symbol graficzny, stanowiacy element
identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spoteczna, kulturalng itp.,

12) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub sktadany daszek, oslaniajacy okno, witryng sklepowa,
drzwi lub ogrodek gastronomiczny, mogacy zawiera¢c wkomponowane tresci reklamowe,

13) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego
stupa lub pionowej konstrukcji, bez wyodrgbnionej podstawy, mocowane w gruncie, z flaga zawierajaca
tresci reklamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia
dziatalno$ci gospodarczej,

14) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ formy przestrzenne stanowigce elementy wyposazenia
przestrzeni publicznych, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery, wiaty
przystankowe, elementy o§wietlenia, separatory, stupki, donice itp.,

15) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio na $cianie budynku,
niosace lub zawierajace wkomponowany w malowidlo przekaz reklamowy, ktory zajmuje do 30%
powierzchni muralu, z wylaczeniem murali reklamowych powstatych do roku 1989,

16) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej ze
szklanej rury wypelnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje
plastyczna, zawierajaca wkomponowany przekaz reklamowy z wylgczeniem neondw powstatych do roku
1989 Iub ich rekonstrukec;ji,

17) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca przeznaczone do
sezonowego §wiadczenia ustug gastronomicznych,

18) ogrodzeniu petnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadlym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na
kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to mur6w oporowych,

19) oswietlonej lub pod$wietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld, o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po
zmierzchu, dzigki zastosowaniu wlasnego, wewnetrznego lub zewngtrznego zrédla $Swiatta o statym
natezeniu,

20) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajacg si¢ migdzy gorng
krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym oddzielajacym pierwsza
kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacym w postaci np. gzymsu, podziatu
w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu spodu
stropu nad pierwsza kondygnacjg nadziemng budynku,

21) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé¢ cze$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, nie stanowigca elementéw konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczong do ekspozycji
reklamy lub identyfikacji wizualnej,

22) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o wysoko$ci do 7,0m
i szerokosci do 1,6m, mocowane w gruncie bez wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwarta
strukturg, stanowigce tto dla umieszczonego na nim komponentu kilku badz kilkunastu szyldow
o jednakowych gabarytach, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia
dziatalnos$ci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku,

23) reklamie malowanej — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa wykonang technikami malarskimi
bezposrednio na elewacji budynku lub na innym elemencie zamontowanym trwale na budynku,

24) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
umieszczone na nie bedacych w ruchu przyczepach samochodowych ilawetach, stuzacych wytacznie
funkcji reklamowe;j,

25) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklamg¢ wykonang na folii naklejanej na oknach,
witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkdéw i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni
innych obiektow trwale zwigzanych z gruntem,
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26) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang nie wczesniej niz na 21 dni
przed wydarzeniem oraz demontowang nie p6zniej niz na 3 dni robocze po zakonczeniu wydarzenia,
Iacznie nie dluzej niz na 40 dni kalendarzowych; dotyczy wytacznie wydarzen organizowanych na terenie
miasta Stupska, o charakterze kulturalnym, sportowym lub spotecznym oraz wydarzen pod patronatem
Prezydenta Miasta,

27) reklamie remontowej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowane wylgcznie na
czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych Iub renowacyjnych, zawierajace tresci reklamowe,
umieszczone na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy,

28) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, wykonane
na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki,

29) shupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie walca lub
opisane na innej figurze, stuzace do umieszczania plakatoéw o wydarzeniach kulturalnych, sportowych,
imprezach, itp.,

30) stojaku reklamowym typu potykacz — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przestawne urzadzenie
reklamowe, z dwustronng powierzchnia ekspozycyjng, o wymiarach nieprzekraczajacych 1,0m x 0,7m,
w uktadzie pionowym, wystawiane w godzinach otwarcia lokalu uzytkowego,

31) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wystawiane w godzinach otwarcia
tego lokalu wolnostojace urzadzenie reklamowe np. w formie konstrukcji, sktadajacej si¢ z gabloty lub
pulpitu na stelazu lub sztaludze malarskiej, o maksymalnej wysoko$ci 1,2m i wymiarze gabloty lub
pulpitu nie przekraczajagcym 0,45m x 0,55m, prezentujace menu lokalu gastronomicznego,

32) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) - nalezy przez to rozumie¢ jednolity system informacji, obejmujacy
tablice, znaki informacyjne i przestrzenne nosniki informacji, stanowigce elementy systemu informacji
ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe,

33) tablicy kierunkowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonana na podkladzie ze
sztywnego 1itrwalego materiatu, o standardowym wymiarze 0,6m x 1,0m, w ukladzie pionowym,
umieszczong na stupie o$wietleniowym, wskazujaca lokalizacje dziatalnosci gospodarczej oddalonej od
gtéwnych ciggdw komunikacyjnych,

34) tablicy reklamowej- nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na podktadzie ze sztywnego
i trwalego materiatu o grubosci nie wiekszej niz 0,008m, przeznaczong do umieszczenia na budynku,

35) totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, bez wyodrgbnionej podstawy, o wysokosci powyzej 7,0m
inie wigcej niz 30,0m, w ktorego gornej cze$ci umieszczone jest logo reklamowanej dziatalno$ci
gospodarczej, widoczne co najmniej z dwdch kierunkdéw lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu
tablic o jednakowych gabarytach, z ewentualnym os$wietleniem lub pod$wietleniem $wiatlem statym,
zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j,

36) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwale,

37) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, o ile z tre$ci przepisu nie wynika inaczej,

38) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe, stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug
danego lokalu uzytkowego, rozumiane tacznie jako ptaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen zawarta
pomiedzy ptaszczyzng szklenia witryny a rownolegla do niej ptaszczyzng wyznaczona przez wewnetrzne
krawedzie oscieza witryny,

39) wysiegniku - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzgce w przestrzen ulicy lub podworza, ktorego
dolna krawedz znajduje si¢ si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika,

40) $cianie bez otworow okiennych - nalezy przez to rozumie¢ $ciane pozbawiong gtownych otworow
okiennych, z dopuszczeniem otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic
i poddaszy.
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2. Pozostate okreslenia uzyte w niniejszej uchwale, a nie zdefiniowane w ust. 1, nalezy rozumie¢ zgodnie z ich
definicjami okreslonymi w przepisach odrgbnych, aw przypadku braku definicji - w rozumieniu
powszechnym, zdefiniowanym przez stownik jezyka polskiego.

3. Przepisow niniejszej uchwaly nie stosuje si¢ do natgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) aranzacje witryn zlokalizowane, od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego, odsunigte
przynajmniej 0,4m od szyby okna witryny, o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 50% powierzchni
otworu okiennego, nie emitujgce Swiatta ani obrazu o zmiennej tresci,

2) ekspozycje zmienne prezentujace oferte dziatalnosci, lokalizowane od wewnetrznej strony witryny lokalu
uzytkowego, odsuniete przynajmniej 0,4m od szyby okna witryny, w postaci systemu ofert
z zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek Iub ramek, o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 70%
powierzchni otworu okiennego,

3) informacje o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu mieszkalnego lub uzytkowego - wylacznie w formie wyklejenia informacji w oknie
lub witrynie, zajmujacego nie wiecej niz 50% pojedynczego szklenia okna lub witryny, lub w formie
tablicy umieszczonej w oknie lokalu lub na balustradzie balkonu lub tarasu, o wymiarach
nie przekraczajacych 0,80m x 1,20m w uktadzie poziomym,

b) w przypadku budynku Iub nieruchomosci niezabudowanej - wylacznie w formie tablicy o wymiarach
nie przekraczajacych 1,0m x 1,5m w uktadzie poziomym, umieszczonej na elewacji, ogrodzeniu lub na
terenie nieruchomosci przy wjezdzie,

4) informacje o wlascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub innego
urzadzenia, takiego jak w szczeg6lnosci bankomat, automat do sprzedazy, umieszczone na tej tablicy lub
urzadzeniu, o powierzchni nie przekraczajacej:

a) 0,07m?- w przypadku reklam o powierzchni ekspozycyjnej mniejszej niz 12m?,
b) 0,15m? - w przypadku reklam o powierzchni ekspozycyjnej 12m? i wigkszej,
5) elementy Systemu Informacji Miejskiej sytuowane na obszarze miasta, zgodnie z przepisami odrebnymi,

6) gabloty ekspozycyjne lub tablice przeznaczone na cele informacyjne i regulaminy wydzielonych terenow
o specjalnym przeznaczeniu, takich jak: place zabaw, przystanie, kgpieliska, sitownie terenowe, tereny
zieleni itp.,

7) gabloty i tablice przeznaczone na drobne ogloszenia niekomercyjne oraz do bezptatnego plakatowania;
8) tablice informujgce o sponsorze lub/i autorze muralu artystycznego, przy ktéorym zostaty usytuowane,

wykonane z przezroczystego lub poélprzezroczystego, trwatego isztywnego materiatu o powierzchni
nie przekraczajacej 0,3m?, montowane za pomocg kotkéw dystansowych,

9) oznakowania urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji publicznej i parkometrow, o tacznej
powierzchni nie przekraczajacej 0,3m?;

10) informacje na urzadzeniach bankomatowych lub w miejscu ich lokalizacji, o tacznej powierzchni
nie przekraczajacej 0,3m?;

4. Przepiséw niniejszej uchwaly nie stosuje si¢ do tablic umieszczonych na drzwiach, oknach lub witrynach,

zawierajgcych wylgcznie:

1) informacje na temat godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz 1247,4cm? odpowiadajace;j
powierzchni formatu A3 (42,0cm x 29,7cm);

2) informacje na temat ochrony/monitoringu obiektu, o powierzchni nie wigkszej niz 310,8cm?,
odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8cm x 21,0cm);

3) informacje o mozliwosci dokonywania platno$ci kartami platniczymi oraz korzystania z innych kart,
w szczegolnosci: rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programoéw partnerskich, jak
rowniez dotyczace zwrotu podatku VAT;

4) informacje na temat sprzedazy biletow komunikacji publicznej o powierzchni nie wigkszej niz 623,7cm?,
odpowiadajacej powierzchni formatu A4 (21,0cm x 29,7cm).
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5. Zapisy zawarte w uchwale nie znajduja zastosowania do tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, dla
ktorych zasady sporzadzania zostaly okre$lone w przepisach odrebnych, w szczegoélnosci do tablic
informacyjno—promocyjnych, dotyczacych projektéw wspotfinansowanych ze s$rodkéw zagranicznych,
sporzadzonych zgodnie z przepisami odrgbnymi.

6. Uchwala nie reguluje zasad i warunkow sytuowania dla urzadzen reklamowych i tablic reklamowych,
sytuowanych w podwoérkach (w przypadku istnienia budynku frontowego), oile nie s3 one widoczne
z przestrzeni publicznej oraz we wngtrzach lokali ustugowych poza obszarem witryny.

7. Uchwala nie reguluje zasad i warunkéw sytuowania, gabarytow, standardow jakos$ciowych oraz rodzajow
materialdow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane dla ogrodzen zabytkowych w przypadku ogrodzen
istniejacych oraz w przypadku ich odbudowy lub odtworzenia na podstawie udokumentowanych przekazow
historycznych.

8. Uchwata nie reguluje zasad i warunkow sytuowania, gabarytow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane dla ogrodzen historycznych w przypadku ogrodzen
istniejacych.

9. Przepisow uchwaly nie stosuje si¢ w odniesieniu do ogrodzen, ktore regulowane sg przepisami odrgbnymi.

10. Podawane w uchwale wymiary dopuszczonych formatéw posiadaja dopuszczong tolerancje
+/-5%; obowigzujace w uchwale odleglosci liczone sa od skrajnych elementow konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki ogdlne sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldéw na
terenie calego obszaru miasta Shupska.

§4.
1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) zakazuje si¢ sytuowania nastepujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) baneréow reklamowych, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowej ibanerow stanowigcych nosnik
informacji na bilbordzie reklamowym,

b) murali reklamowych na scianach z otworami okiennymi, z wylaczniem otworéw okiennych, klatek
schodowych, pomieszcen technicznych, piwnic i poddaszy,

c¢) reklam mobilnych,

d) reklam emitujacych zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacych biezacg zmiane informacji wizualnej,
o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni reklamowej, wyswietlajacych tresci reklamowe w formie
statego lub zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych obrazow i efektow wizualnych, w tym:
panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital, telebim itp.,

e) plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen etc., poza miejscem do tego celu wyznaczonym.

2) zakazuje si¢ przestaniania elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie oraz o znaczeniu
spoteczno-kulturowym:

a) okien i witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow i reklamy okoliczno$ciowe;j,
b) detali architektonicznych,
¢) pomnikow, rzezb, tablic pamigtkowych, elementow street-artu itp.

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczonych form
szyldéw, zgodnie z przepisami szczegotowymi uchwaty, na:

a) ogrodzeniach nieruchomosci i innych elementach wygrodzeniowych, balustradach balkonow i taraséw,
murach i konstrukcjach oporowych,

b) dachach budynkow, z wyjatkiem liter, logo i logotypow przestrzennych,

¢) pergolach $mietnikowych,
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d) obiektach i urzadzeniach infrastruktury technicznej,
e) toaletach miejskich,

f) tymczasowych obiektach budowlanych o wysokoS$ci nie przekraczajacej 3,5m, =z wyjatkiem
maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych lub jednej gabloty CLP dla jednego obiektu,

g) obiektach i terenach o$wiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki i wychowania, za wyjatkiem informacji
o trwajacej rekrutacji, sytuowanych na okres do 60 dni, nie wigcej niz 2 na jednej nieruchomosci,

h) pomnikach przyrody i drzewach oraz zbiornikach wodnych i wodach ptynacych, z wyjatkiem reklamy
okoliczno$ciowej i ekspozytorow na czas trwania wystawy lub imprezy plenerowej,

i) obiektach matej architektury, z wyjatkiem wiat przystankowych.

4)dla sezonowych ogrodkéw gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy na meblach stanowigcych
wyposazenie sezonowych ogrodkdéw gastronomicznych, w formie ograniczonej do nazwy i logo podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ w ogrodku lub nazw i logo produktow oferowanych w ogrodku, umieszczanych
wylacznie na lambrekinach parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogréodka lub na elementach
wygrodzenia imeblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograniczenia ich
powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przgsta wygrodzenia, donicy z roslinnoscia, krzesta lub
stolika.

5) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie tablic 1 urzadzen reklamowych w formie okreslonej w § 3 ust. 1,
6) ustala si¢ nastepujace odlegto$ci minimalne dla sytuowania reklam wolnostojacych:

a) 50,0m od pomnikéw, miejsc pamigci oraz pomnikéw przyrody,

b) 20,0m od sygnalizacji $wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,

¢) 20,0m od krawedzi lustra wody;
7) ustala sie nastgpujace zasady sytuowania reklam wolnostojacych:

a) powinny by¢ realizowane w formie trwale zwigzanej z gruntem, z wyjatkiem stojakow reklamowych
typu stojak zmenu, potykaczy oraz ekspozytorow, dopuszczonych w przepisach szczegdtowych
niniejszej uchwaty,

b) reklamy wolnostojace trwale zwigzane z gruntem powinny by¢ ustawione w minimalnej odleglosci
40,0m miedzy nimi.

2. Ustala si¢ nastepujace standardy jakosciowe tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych:
1) w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) w obrebie jednej elewacji lub witryny nalezy je umieszcza¢ wedlug jednolitych zasad, rozumianych
jako stosowanie jednakowej formy, gabarytu i lokalizacji,

b) powinny by¢ lokalizowane minimum 0,5m od numeru adresowego budynku i nazwy ulicy,

¢) dla budynkéw o catkowitej powierzchni zabudowy do 8000m?, litery przestrzenne, loga przestrzenne
oraz neony bez tta lokalizowane poza pasem reklamowym, w przypadkach dopuszczonych niniejsza
uchwata, powinny mie¢ proporcje dostosowane do wielkosci budynku, w tym wysoko$¢ konstrukeji
nie przekraczajaca:

- 1/6 wysokosci budynku oraz 0,9m dla budynkéw o wysokosci gornej krawedzi elewacji frontowej do
6,0m,

- 1/7 wysokos$ci budynku oraz 1,5m dla budynkéw o wysokosci gornej krawedzi elewacji frontowej
powyzej 6,0mido 12,0m,

- 1/8 wysokosci budynku oraz 2,7m dla budynkéw o wysoko$ci gornej krawedzi elewacji frontowej
powyzej 12,0m i do 25,0m,

- 1/9 wysokosci budynku i nie wiecej niz 5,0m dla budynkéw o wysokosci gornej krawedzi elewacji
frontowej powyzej 25,0m,
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d)dla budynkéw o catkowitej powierzchni zabudowy powyzej 8000m> dopuszcza si¢ litery
przestrzenne, loga przestrzenne i neony bez tta o wysokosci do 5,0m nie przekraczajacej 2 wysokosci
budynku.

2) oswietlenie lub podswietlenie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych dopuszcza sie jedynie
$wiatlem o stalym nat¢zeniu, z wyjatkiem informacji wyswietlanych w obrgbie pylonow reklamowych,
dotyczacych zmiennych cen statych produktéw oraz elektronicznych plakatow w gablotach
ekspozycyjnych; dopuszcza si¢ zmiang nat¢zenia $wiatta w zaleznosci od pory dnia: o$wietlenie dzienne
i nocne;

3)dla czgsci konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych okresla sig
jednolitg kolorystyke w odcieniach szarosci i czerni lub naturalnego koloru metalu.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki szczegélowe sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

§5.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w obszarze parteru, wyznaczonym przez
element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacy w postaci
np. gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziom spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemng budynku, z wylaczeniem szyldow budynkow uzytecznosci publicznej nie bedacych
budynkami zabytkowymi;

2) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego, posiadajacej zewnetrzne wejscie do
lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,
zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) dla budynkéw zabytkowych i historycznych, jednego szyldu w rodzaju wybranym z wymienionych
ponizej:

- szyld réwnolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej do elewacji przy pomocy S$rub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m i wigkszej
niz 0,012m, o wysoko$ci dostosowanej do wysokosci boni inie przekraczajacej ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu
bramowego lub na wewnetrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego wejscia do
budynku; zestaw szyldow roéznych podmiotéw musi byé zaprojektowany w sposdb kompleksowy,
w pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje,

- szyld rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tta w postaci tablicy, o wysoko$ci nie wigkszej niz % wysokosci pasa reklamowego
i jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o glgbokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryna lub wejsciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedng witryne, w osi symetrii zespolu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje¢ liter lIub neonu w $wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czegsci i w osi
symetrii),

- szyld réwnolegty do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu reklamowego o wysokosci
nie wigkszej niz ¥ wysokos$ci pasa reklamowego ijednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o szerokosSci
réownej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 1,0m?; szyld winien by¢ zlokalizowany
w pasie reklamowym nad witryng Iub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii,

-szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiggnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3m?, o odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika nie wigkszej niz 0,8m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sgsiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowala si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.
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b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi maksymalnie dwoch
szyldow, po jednym z rodzajéw wymienionych ponize;j:

- szyld réwnolegly do lica elewacji w formie tablicy, montowanej do elewacji frontowej przy pomocy $rub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m i wiekszej
niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokos$ci boni inie przekraczajgcej ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu
bramowego lub na wewng¢trznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtdéwnego wejscia do
budynku; zestaw szyldow roéznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy,
w pionach tworzacych zwarta, jednorodna kompozycje,

- szyld réownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tta w postaci tablicy, o wysokoSci nie wigkszej niz ¥ wysokosci pasa reklamowego
1 jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryng lub wej$ciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czesci i w osi
symetrii,

- szyld réwnolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu reklamowego o wysokos$ci
nie wigkszej niz ¥ wysokos$ci pasa reklamowego ijednoczes$nie nie wyzszej niz 0,5m, o szerokosci
rownej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu o gltebokos$ci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 1,5m?; szyld winien by¢ zlokalizowany
w pasie reklamowym nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad witrynami, jesli
lokal posiada wigcej niz jedng witryne, w osi symetrii zespolu witryn; w przypadku braku pasa
reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje tablicy lub kasetonu w $wietle witryny, okna lub otworu
drzwiowego, w ich gornej czgséci i w osi symetrii,

-szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3m?, o odlegtoéci od elewacji do kranca wysiggnika nie wigkszej niz 0,8m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sasiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.

3) dodatkowo dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) dla budynkow zabytkowych i historycznych, szyldow naklejanych na szybach witryn wystawowych,
okien i drzwi wejSciowych do lokalu, w jednym z rodzajoéw wymienionych ponizej:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;j,
polprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga lub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,

- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z potprzezroczystej bezbarwnej folii matowej
lub z biatej folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? i jednocze$nie nie wiecej niz
20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku wykonania
szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na kazdym oknie
1 witrynie,

b) dla budynkdéw nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi, szyldow naklejanych na szybach
witryn wystawowych, okien i drzwi wejsciowych do lokalu, w jednym z rodzajow wymienionych ponize;j:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;j,
potprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga lub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,
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- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z potprzezroczystej folii matowej lub z biatej
folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 1,2m? i jednoczes$nie nie wigeej niz 20%
powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu,

- szyld w postaci wyklejenia w postaci napisu, loga lub napisu i loga z ttem lub bez tla o powierzchni do
100% gornej czesci witryny oddzielonej poziomym szprosem od cze$ci dolnej, pod warunkiem ze
wysoko$¢ gornej czgsci witryny nie stanowi wigcej niz 1/4 wysokosci catej witryny,

¢) dla wszystkich budynkow - szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryna
lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci jednokolorowego napisu, logo Iub napisu i logo bez
tla, o szeroko$ci nie przekraczajacej 2/3 szeroko$ci markizy i o wysokos$ci nie przekraczajacej 0,3m;
w przypadku umieszczenia szyldow na wigcej niz jednej markizie, musi on by¢ identyczny na kazdej
markizie,

4) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub prowadzonej w parterze
budynku frontowego i nie posiadajacej zewnetrznego wejscia do lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego
szyldu rownolegtego do lica elewacji frontowej w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy $rub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m i wigkszej niz
0,012m, o wysokos$ci dostosowanej do wysoko$ci boni i nie przekraczajacej ich szerokosci, jesli wystepuje
ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu bramowego
lub na wewngtrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gléwnego wejscia do budynku; zestaw
szyldow réznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposéb kompleksowy, w pionach tworzacych
zwarta, jednorodng kompozycje,

5) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie
jednego szyldu z rodzajéw wymienionych ponizej:

a) szyld rownolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej przy pomocy $rub dystansowych,
réownolegtej do lica elewacji lub ogrodzenia, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubo$ci
nie mniejszej niz 0,006m i wigkszej niz 0,012m, o wysoko$ci dostosowanej do wysokosci boni i nie
przekraczajacej ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢
zlokalizowany na elewacji bocznej budynku frontowego lub na S$cianie wewngtrznej przejazdu
bramowego lub na ogrodzeniu nieruchomo$ci, na jego elementach murowanych (stupkach) lub,
w przypadku ich braku, na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren
nieruchomosci; zestaw szyldow réznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposéb kompleksowy,
w pionach tworzacych zwartg, jednorodng kompozycije,

b) pylon reklamowy usytuowany bezposrednio przy wejéciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci,
o szeroko$ci do 1,00m, o wysokosci do 3,00m; w przypadku, gdy jeden no$nik nie zapewnia mozliwosci
umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnoSci prowadzonych na terenie nieruchomosci, dopuszcza si¢
umieszczenie drugiego pylonu o analogicznej formie i gabarycie zlokalizowanego, symetrycznie
wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci,

6) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie:

a) dla budynkow zabytkowych - jednego dodatkowego szyldu, stanowiacego nazweg obiektu, na wybrangj
elewacji lub nad goérna krawedzia elewacji w jej licu, wylacznie w formie liter przestrzennych bez tta, logo
przestrzennego bez tta lub neonu bez tla,

b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi:

-po jednym dodatkowym szyldzie, stanowiacym nazwe obiektu, na jedng elewacje ijednoczesnie
nie wiecej niz dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub nad gorna krawedzig elewacji w jej licu,
wylacznie w formie liter przestrzennych bez tla, logo przestrzennego bez tta lub neonu bez tla,

- szyldow podmiotow gospodarczych w nim si¢ znajdujgcych, maksymalnie jednego dla jednej
dzialalno$ci, w formie liter przestrzennych bez tla, logo przestrzennego bez tla lub neonu bez tla,
rownolegtych do lica elewacji budynku, umieszczonych w sposob zgrupowany i jednorodny, na Scianach
szczytowych lub gladkich powierzchniach $cian, lub w formie wysiggnikow, ktore nalezy umieszcza¢ na
elewacji wylacznie w poziomie wej$¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie wszystkich elewacji.
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§6.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
nie bedacych szyldem:

1) zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach zabytkowych i historycznych, na obiektach zabytkowych
1 historycznych oraz na terenie posesji, na ktorej zlokalizowany jest budynek zabytkowy lub historyczny,

2) dopuszcza si¢ usytuowanie maksymalnie dwoch reklam na budynku nie bedagcym budynkiem zabytkowym
ani historycznym, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) liter ilogo przestrzennego bez tla, sytuowanych na $cianie bocznej budynku, wylacznie w przypadku
elewacji bez otworéw okiennych i detali architektonicznych,

b) gabloty ekspozycyjnej sytuowanej przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

c) reklamowej siatki ochronnej, sytuowanej na rusztowaniach, wylacznie w trakcie trwania prac
budowlanych, zwigzanych z remontem lub konserwacja elewacji zewnetrznej, na okres do 6 miesigcy;
tre$ci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowacé wigcej niz 50% powierzchni siatki
ochronnej; te same lub kolejne dziatania reklamowe w tej samej lokalizacji moga by¢ prowadzone na
rusztowaniach nie wcze$niej niz po uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu ekspozycji reklamy,

3) dopuszcza si¢ lokalizowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w nastepujace;j
postaci:

a) gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP) usytuowanych w minimalnej odlegtosci 7,0m od
istniejagcych budynkéw zlokalizowanych po tej samej stronie drogi oraz w minimalnej odleglosci
pomigdzy nimi, nie mniejszej niz 40,0m lub w odleglosci mniejszej niz 40,0m migdzy nimi gdy gabloty
stanowig spojnie zaprojektowang grupe od trzech do pigciu nosnikow, przewidziang dla danej przestrzeni
miejskiej lub zintegrowane sg one z wiata przystankows,

b) shupéw ogloszeniowo-reklamowych o wysokosci od 3,1m do 3,5m, o $rednicy od 1,2m do 1,5m na
wysokosci czesci ekspozycyjnej, zlokalizowanych w minimalnej odleglosci 7,0m od istniejacych
budynkéw po tej samej stronie drogi oraz w minimalnej odleglosci pomigdzy nimi, nie mniejszej niz
100,0m; dopuszcza si¢ wytacznie stupy o jednorodnej formie dla catego obszaru; kolor czapy i cokotu —
antracytowy,

c¢) ekspozytoréw — wyltacznie jako reklamy okolicznos$ciowe;,

d) masztéw flagowych o maksymalnej wysokosci 7,0m i maksymalnych wymiarach flagi 1,5m x 3,5m
w uktadzie pionowym, usytuowanych wylgcznie poza nieruchomoscig, na ktérej znajduje si¢ budynek
zabytkowy lub historyczny oraz w sposob, ktory nie powoduje przestonigcia takiego budynku na
sgsiednim terenie, zlokalizowanych w minimalnej odleglosci 7,0m od istniejacych budynkow
zlokalizowanych po tej samej stronie drogi; dopuszcza si¢ lokalizacje tylko jednego masztu lub grupy
liczacej trzy lub pig¢ jednakowych masztow, na terenie jednej nieruchomosci,

e) stojakow reklamowych typu potykacz lokalizowanych przy wejsciu do lokalu uzytkowego wylacznie
w czasie jego otwarcia, dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden potykacz,

g) stojakow reklamowych typu stojak zmenu prezentujgcy oferte lokalu gastronomicznego, wylacznie
w czasie otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z menu.

§7.

Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nast¢pujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie parteru, wyznaczonego przez
element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji wyzszych, wystgpujacy w postaci
np. gzymsu lub uskoku, aw przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziomie spodu stropu nad
pierwsza kondygnacja nadziemng budynku, z wytaczeniem szyldow budynkow uzytecznos$ci publicznej;

2) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego posiadajacej zewnetrzne wejscie do
lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie, na elewacji budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ zgodnie
Z ponizszymi zasadami:
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a) dla budynkow zabytkowych i historycznych, jednego szyldu w rodzaju wybranym z wymienionych
ponizej:

- szyld réwnoleglty do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej do elewacji przy pomocy S$rub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m i wiekszej
niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokos$ci boni inie przekraczajgcej ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu
bramowego lub na wewng¢trznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtdéwnego wejscia do
budynku; zestaw szyldow roéznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy,
w pionach tworzacych zwarta, jednorodna kompozycje,

- szyld réownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tta w postaci tablicy, o wysokoSci nie wigkszej niz ¥ wysokosci pasa reklamowego
1 jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryng lub wej$ciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czesci i w osi
symetrii),

- szyld réwnolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu reklamowego o wysokos$ci
nie wigkszej niz ¥ wysokos$ci pasa reklamowego ijednoczes$nie nie wyzszej niz 0,5m, o szerokosci
rownej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu o gltebokos$ci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 1,0m?; szyld winien by¢ zlokalizowany
w pasie reklamowym nad witryna lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii,

-szyld prostopadty do lica budynku, wformie wysiggnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3m?, o odlegtoéci od elewacji do kranca wysiegnika nie wigkszej niz 0,8m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sasiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.

b) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi maksymalnie dwoch szyldow, po
jednym z rodzajéw wymienionych ponize;j:

- szyld rownolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej do elewacji frontowej przy pomocy
$rub dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajgcej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m
iwigkszej niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni inie przekraczajacej ich
szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany
w poblizu przejazdu bramowego lub na wewngtrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu
gtéwnego wejscia do budynku; zestaw szyldow réoznych podmiotow musi by¢ zaprojektowany w sposob
kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje,

-szyld réownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tla w postaci tablicy, o wysokosci nie wigkszej niz ¥ wysokosci pasa reklamowego
i jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryng lub wej$ciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czesci i w osi
symetrii,

- szyld réwnolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu reklamowego o wysokos$ci
nie wigkszej niz ¥ wysokos$ci pasa reklamowego ijednoczes$nie nie wyzszej niz 0,5m, o szerokosci
rownej szeroko$ci witryny lub wejscia do lokalu o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 1,5m?; szyld winien by¢ zlokalizowany
w pasie reklamowym nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad witrynami, jesli
lokal posiada wigcej niz jedng witryne, w osi symetrii zespolu witryn; w przypadku braku pasa
reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje tablicy lub kasetonu w $wietle witryny, okna lub otworu
drzwiowego, w ich gornej czgséci i w osi symetrii,
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-szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiggnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3m?, o odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika nie wigkszej niz 0,8m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sgsiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowala si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.

3) dodatkowo dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) dla budynkéw zabytkowych i historycznych, szyldow naklejanych na szybach witryn wystawowych,
okien i drzwi wejsciowych do lokalu, w jednym z rodzajow wymienionych ponize;j:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;,
polprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga lub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,

- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z potprzezroczystej bezbarwnej folii matowej
lub z biatej folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? i jednoczesnie nie wigcej niz
20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku wykonania
szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na kazdym oknie
1 witrynie,

b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi, szyldow naklejanych na szybach
witryn wystawowych, okien i drzwi wejsciowych do lokalu, w jednym z rodzajéw wymienionych ponizej:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;j,
polprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga lub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezgcyh do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,

- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z poétprzezroczystej folii matowej lub z bialej
folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 1,2m? ijednocze$nie nie wigcej niz 20%
powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu,

- szyld w postaci wyklejenia w postaci napisu, loga lub napisu i loga z tlem lub bez tta o powierzchni do
100% gobrnej cze$ci witryny oddzielonej poziomym szprosem od czeéci dolnej, pod warunkiem ze
wysokos$¢ gornej czegsci witryny nie stanowi wigcej niz 1/4 wysokosci catej witryny,

c) dla wszystkich budynkoéw - szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryna
lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci jednokolorowego napisu, logo Iub napisu i logo bez
tta, o szeroko$ci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy io wysokoSci nie przekraczajacej 0,3m;
w przypadku umieszczenia szyldow na wigcej niz jednej markizie, musi on by¢ identyczny na kazdej
markizie,

4) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub prowadzonej w parterze
budynku frontowego i nie posiadajacej zewnetrznego wejscia do lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego
szyldu rownolegtego do lica elewacji frontowej w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy $srub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubos$ci nie mniejszej niz 0,006m i wigkszej niz
0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni i nie przekraczajacej ich szerokosci, jesli wystepuje
ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu bramowego
lub na wewnetrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku; zestaw
szyldow réznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych
zwarta, jednorodng kompozycje,

5) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie
jednego szyldu z rodzajéw wymienionych ponize;j:
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a) szyld rownolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej przy pomocy s$rub dystansowych,
rownolegtej do lica elewacji lub ogrodzenia, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci
nie mniejszej niz 0,006m i wickszej niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni i nie
przekraczajacej ich szerokos$ci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢
zlokalizowany na elewacji bocznej budynku frontowego lub na $cianie wewngtrznej przejazdu
bramowego lub na ogrodzeniu nieruchomos$ci, na jego elementach murowanych (shupkach) lub,
w przypadku ich braku, na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren
nieruchomosci; zestaw szyldow réznych podmiotdéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy,
w pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje,

b) pylon reklamowy usytuowany bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci,
o szeroko$ci do 1,00m, o wysokosci do 3,00m; w przypadku, gdy jeden noénik nie zapewnia mozliwosci
umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnos$ci prowadzonych na terenie nieruchomosci, dopuszcza sie
umieszczenie drugiego pylonu o analogicznej formie i gabarycie =zlokalizowanego, symetrycznie
wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci

6) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie:

a) dla budynkow zabytkowych - jednego dodatkowego szyldu, stanowiacego nazwe obiektu, na wybranej
elewacji lub nad gorng krawedzig elewacji w jej licu, wylacznie w formie liter przestrzennych bez tta, logo
przestrzennego bez tta lub neonu bez tla,

b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi:

-po jednym dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na jedng elewacje ijednoczesnie
nie wiecej niz dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub nad gornag krawedzig elewacji w jej licu,
wylacznie w formie liter przestrzennych bez tla, logo przestrzennego bez tla lub neonu bez tla,

- szyldow podmiotow gospodarczych w nim si¢ znajdujacych, maksymalnie jednego dla jednej
dziatalno$ci, w formie liter przestrzennych bez tla, logo przestrzennego bez tla lub neonu bez tla,
réwnolegtych do lica elewacji budynku, umieszczonych w sposob zgrupowany i jednorodny, na $cianach
szczytowych lub gladkich powierzchniach §cian, lub w formie wysiegnikow, ktore nalezy umieszczaé na
elewacji wyltacznie w poziomie wejs¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie wszystkich elewacji.

§8.
Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
nie bedacych szyldem:
1) zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach 1 budowlach,

2) dopuszcza si¢ lokalizowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w nastgpujace;j
postaci:

a) stupéw ogloszeniowo-reklamowych o wysokosci od 3,Im do 3,5m, o $rednicy od 1,2m do 1,5m na
wysokosci czgsci ekspozycyjnej, zlokalizowanych w minimalnej odleglosci 30,0m od istniejgcych
budynkéw po tej samej stronie drogi oraz w minimalnej odleglosci pomigdzy nimi, nie mniejszej niz
100,0m,; dopuszcza si¢ wylacznie stupy o jednorodnej formie dla catego obszaru; kolor czapy i cokotu —
antracytowy,

b) ekspozytorow — wylacznie jako reklamy okolicznosciowej,

¢) stojakéw reklamowych typu potykacz lokalizowanych przy wejsciu do lokalu uzytkowego wylacznie
w czasie jego otwarcia; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden potykacz,

d) stojakow reklamowych typu stojak zmenu prezentujacy oferte lokalu gastronomicznego, wylacznie
w czasie otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z menu.

§9.

Dla ,,Obszaru III” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ktére moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢:

Id: 730553DA-DF6E-4E2B-82DE-AEEC3A2D2FES. Uchwalony Strona 15



1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku, z wytaczeniem szyldow budynkéw uzytecznoS$ci
publicznej nie bedacych:

a) dla budynkow zabytkowych i historycznych, wylacznie w poziomie parteru, wyznaczonego przez element
oddzielajacy pierwsza kondygnacj¢ nadziemna od kondygnacji wyzszych, wystepujacy w postaci np.
gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziomie spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemng budynku,

b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi ani budynkami historycznymi, wylacznie
w poziomie kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ zewnetrzne wejécie do lokalu, w ktorym prowadzona jest
dziatalno$¢ gospodarcza,

2) dla kazdej dziatalnoséci prowadzonej w parterze budynku frontowego posiadajacej zewngtrzne wejscie do
lokalu, usytuowany na elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢, dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) dla budynkéw zabytkowych i historycznych, jednego szyldu w rodzaju wybranym z wymienionych
ponizej:

- szyld rownolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej do elewacji przy pomocy $rub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m i wickszej
niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni inie przekraczajacej ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu
bramowego lub na wewngetrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gléwnego wejscia do
budynku; zestaw szyldow réznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy,
w pionach tworzacych zwartg, jednorodng kompozycje,

- szyld rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tta w postaci tablicy, o wysoko$ci nie wigkszej niz ¥4 wysokosci pasa reklamowego
1 jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m, o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryna lub wej$ciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedna witryne, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czgsci i w osi
symetrii),

- szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu o wysokos$ci nie wigkszej niz %
wysoko$ci pasa reklamowego i jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m, o szerokosci réwnej szerokosci
witryny lub wejscia do lokalu o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji do konca
szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 1,0m?; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym
nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii,

-szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3m? o odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika nie wigkszej niz 0,8m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sgsiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowala si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.

b) dla budynkéw nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi maksymalnie dwoch
szyldéw, po jednym z rodzajow wymienionych ponizej:

- szyld réwnolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej do elewacji frontowej przy pomocy
srub dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci nie mniejszej niz 0,006m
i wigkszej niz 0,012m, o wysoko$ci dostosowanej do wysokosci boni inie przekraczajacej ich
szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany
w poblizu przejazdu bramowego lub na wewngtrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu
gtéwnego wejscia do budynku; zestaw szyldow réznych podmiotow musi by¢ zaprojektowany w sposob
kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje,
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- szyld rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez
zastosowania tlta w postaci tablicy, o wysoko$ci nie wigkszej niz ¥4 wysokosci pasa reklamowego
i jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m, o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m, liczonej od lica elewacji lub
powierzchni szklenia do konca szyldu; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym nad
witryna lub wej$ciem do lokalu, wich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedng witryne, w osi symetrii zespolu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje liter lub neonu w $§wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czgsci 1 w osi
symetrii,

- szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej lub kasetonu o wysokos$ci nie wigkszej niz %
wysokosci pasa reklamowego 1 jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m, o szeroko$ci réwnej szerokosSci
witryny lub wejscia do lokalu o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji do konca
szyldu, o powierzchni nie przekraczajacej 3,0m?; szyld winien by¢ zlokalizowany w pasie reklamowym
nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz
jedna witryne, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje tablicy lub kasetonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gomej czgséci i w
osi symetrii,

-szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiggnika o powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,5m? o odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika nie wigkszej niz 1,0m;
wysiegnik winien by¢ zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sasiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub
tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika.

3) dodatkowo dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) dla budynkow zabytkowych i historycznych, szyldéw naklejanych na szybach witryn wystawowych,
okien i drzwi wej$ciowych do lokalu, w jednym z rodzajow wymienionych ponizej:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;j,
polprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga lub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,

- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z potprzezroczystej bezbarwnej folii matowej
lub z biatej folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? i jednoczes$nie nie wigcej niz
20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku wykonania
szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na kazdym oknie
1 witrynie,

b) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi ani historycznymi, szyldow naklejanych na szybach
witryn wystawowych, okien i drzwi wejsciowych do lokalu, w jednym z rodzajéw wymienionych ponizej:

-szyld w postaci przezroczystego napisu, loga lub napisu iloga wykonanych na matowe;j,
polprzezroczystej folii bezbarwnej, przy czym powierzchnia napisu, loga Iub napisu iloga nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu; w przypadku
wykonania szyldu na kilku oknach lub witrynach nalezacych do lokalu musi on by¢ identyczny na
kazdym oknie i witrynie,

- szyld w postaci napisu, loga lub napisu i loga wykonanych z potprzezroczystej folii matowej lub z biatej
folii nieprzezroczystej o powierzchni nie przekraczajacej 1,2m? i jednoczes$nie nie wigcej niz 20%
powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu,

- szyld w postaci wyklejenia w postaci napisu, loga lub napisu i loga z ttem lub bez tla o powierzchni do
100% gornej czesci witryny oddzielonej poziomym szprosem od czgéci dolnej, pod warunkiem ze
wysokos$¢ gornej czesci witryny nie stanowi wiecej niz 1/4 wysokosci calej witryny,
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c) dla wszystkich budynkéw - szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryng
lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci jednokolorowego napisu, logo lub napisu i logo bez
tla, o szeroko$ci nie przekraczajacej 2/3 szeroko$ci markizy i o wysokos$ci nie przekraczajacej 0,3m;
w przypadku umieszczenia szyldow na wiecej niz jednej markizie, musi on by¢ identyczny na kazdej
markizie,

4) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub prowadzonej w parterze
budynku frontowego i nie posiadajacej zewnetrznego wejscia do lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego
szyldu rownolegtego do lica elewacji frontowej w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy srub
dystansowych, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubo$ci nie mniejszej niz 0,006m i wigkszej niz
0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni i nie przekraczajacej ich szerokosci, jesli wystepuje
ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢ zlokalizowany w poblizu przejazdu bramowego
lub na wewnetrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku; zestaw
szyldow réznych podmiotow musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych
zwarta, jednorodng kompozycje,

5) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie
jednego szyldu z rodzajow wymienionych ponizej:

a) szyld rownolegly do lica elewacji, w formie tablicy, montowanej przy pomocy s$rub dystansowych,
rownolegtej do lica elewacji lub ogrodzenia, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?, o grubosci
nie mniejszej niz 0,006m i wickszej niz 0,012m, o wysokosci dostosowanej do wysokosci boni i nie
przekraczajgcej ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; szyld winien by¢
zlokalizowany na elewacji bocznej budynku frontowego lub na S$cianie wewngtrznej przejazdu
bramowego lub na ogrodzeniu nieruchomosci, na jego elementach murowanych (stupkach) Iub,
w przypadku ich braku, na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren
nieruchomosci; zestaw szyldow réznych podmiotow musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy,
w pionach tworzacych zwartg, jednorodng kompozycje,

b) pylon reklamowy usytuowany bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci,
o szerokosci do 1,00m, o wysokosci nie przekraczajacej wysokosci zabudowy sasiedniej; w przypadku,
gdy jeden no$nik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalno$ci prowadzonych na
terenie nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie drugiego pylonu o analogicznej formie i gabarycie
zlokalizowanego, symetrycznie wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci,

6) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie:

a) dla budynkow zabytkowych - jednego dodatkowego szyldu, stanowigcego nazwe obiektu, na wybranej
elewacji lub nad gorng krawedzig elewacji w jej licu, wytacznie w formie liter przestrzennych bez tta, logo
przestrzennego bez tta lub neonu bez tla,

b) dla budynkow nie bedgcych budynkami zabytkowymi:

-po jednym dodatkowym szyldzie, stanowiagcym nazwe obiektu, na jedna elewacje ijednoczesnie
nie wiecej niz dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub nad gorng krawedzig elewacji w jej licu,
wylacznie w formie liter przestrzennych bez tla, logo przestrzennego bez tta lub neonu bez tla,

- szyldow podmiotow gospodarczych w nim si¢ znajdujacych, maksymalnie jednego dla jednej
dziatalno$ci, w formie liter przestrzennych bez tta, logo przestrzennego bez tlta lub neonu bez tla,
rownolegltych do lica elewacji budynku, umieszczonych w sposob zgrupowany i jednorodny, na $cianach
szczytowych lub gladkich powierzchniach §cian, lub w formie wysiegnikow, ktore nalezy umieszczaé na
elewacji wyltacznie w poziomie wej$¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie wszystkich elewac;i.

§ 10.

Dla ,,Obszaru III” ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych

nie bedacych szyldem:

1) zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach zabytkowych, na obiektach zabytkowych i oraz na terenie
posesji, na ktorej zlokalizowany jest budynek zabytkowy,

2) dopuszcza si¢ usytuowanie maksymalnie trzech reklam na budynku nie bedacym budynkiem zabytkowym
ani historycznym, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:
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a) bilbordu o powierzchni maksymalnie 18m? zlokalizowanego na $cianie szczytowej nie posiadajgcej
otwordéw okiennych i detali architektonicznych; na jednym budynku mozliwe jest usytuowanie nie wigcej
niz 2 bilbordéw zlokalizowanych w obrebie jednej §ciany i zajmujacych w sumie nie wigcej niz 25% jej
ogoblnej powierzchni; w przypadku montazu dwoch nosnikow, dopuszcza sie¢ wylacznie jeden wybrany
format dla obu no$nikow, w uktadzie pionowym lub poziomym, z odpowiednimi krawedziami no$nikow
usytuowanymi wzdhuz jedne;j linii,

b) siatki reklamowej o powierzchni nieprzekraczajgcej 1/2 powierzchni $ciany, zlokalizowanej na $cianie
szczytowej nie posiadajacej otwordow okiennych i detali architektonicznych, z zachowaniem odstepu 0,5m
od krawedzi reklamy do krawedzi obrysu $ciany budynku; na budynku moze by¢ usytuowana wylacznie
jedna siatka reklamowa,

c) reklamowej siatki ochronnej, sytuowanej na rusztowaniach, wylacznie w trakcie trwania prac
budowlanych, zwigzanych z remontem lub konserwacja elewacji zewngtrznej, na okres do 8 miesigcy;
tre$ci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowaé wigcej niz 70% powierzchni siatki
ochronnej; te same lub kolejne dziatania reklamowe w tej samej lokalizacji moga by¢ prowadzone na
rusztowaniach nie wcze$niej niz po uptywie 5 lat liczonych od ostatniego okresu ekspozycji reklamy

d) tablicy reklamowej lub kasetonu o wysokosci nie wigkszej niz % wysokosci pasa reklamowego
i jednoczesnie nie wyzszej niz 0,8m, o szeroko$ci rownej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu
o glebokosci nie wickszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji do konca szyldu, o powierzchni
nie przekraczajacej 3,0m?; reklama winna by¢ zlokalizowana réwnolegle do elewacji, w pasie
reklamowym nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada
wigcej niz jednag witryng, w osi symetrii zespotu witryn; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza
si¢ lokalizacje tablicy lub kasetonu w §wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gérnej czesci
1w osi symetrii,

e) gabloty ekspozycyjnej lub City Light Poster (CLP), umieszczonej przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

f) liter przestrzennych, logo przestrzennego o wysoko$ci nie wigcej niz 0,8m, usytuowanych na elewacji
frontowej w pasie reklamowym lub na §cianie bocznej budynku, wylacznie w przypadku elewacji bez
otworow okiennych 1 detali architektonicznych; forma reklamy winna by¢ dopasowana do istniejgcych
podziatow architektonicznych,

g) liter przestrzennych, logo przestrzennego usytuowanych na dachach budynkéw w plaszczyznie ich
elewacji,

h) wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5m?, o odleglosci od elewacji do kranca
wysiegnika nie wigkszej niz 1,0m usytuowanego prostopadle do lica budynku; wysiggnik winien by¢
zamontowany na elewacji w polu pasa reklamowego, w sgsiedztwie witryny lub przejazdu bramowego;
wysiggniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata sig¢
min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika,

1) neonu usytuowanego réwnolegle do lica elewacji w pasie reklamowym, o wysokos$ci nie przekraczajacej
% wysokos$ci pasa reklamowego,

3) dopuszcza si¢ lokalizowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w postaci:

a) gabloty ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP) w minimalnej odleglosci 7,0m od istniejacych
budynkow zlokalizowanych po tej samej stronie drogi oraz w minimalnej odlegtosci pomiedzy nimi,
nie mniejszej niz 40,0m lub w odleglosci mniejszej niz 40,0m migdzy nimi gdy gabloty stanowia spdjnie
zaprojektowang grupe od trzech do pigciu no$nikoéw, przewidziang dla danej przestrzeni miejskiej lub jako
gabloty zintegrowane z wiatg przystankowa; powyzsze odleglosci nie dotyczg terenow zabudowy
mieszkaniowej jednorodzinnej,

b) stupéw ogloszeniowo-reklamowych o wysokosci od 3,Im do 3,5m, o $rednicy od 1,2m do 1,5m na
wysokosci czgéci ekspozycyjnej, zlokalizowanych w minimalnej odlegltosci 7,0m od istniejacych
budynkéw po tej samej stronie drogi oraz w minimalnej odlegtosci pomiedzy nimi, nie mniejszej niz
100,0m; dopuszcza si¢ wytacznie stupy o jednorodnej formie dla catego obszaru; kolor czapy i cokotu —
antracytowy,

¢) ekspozytorow — wyltgcznie jako reklamy okolicznos$ciowe;,
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d) masztow flagowych o maksymalnej wysokosci 12,0m, usytuowanych wyltacznie poza nieruchomoscia, na
ktoérej znajduje si¢ budynek zabytkowy lub historyczny oraz w sposob, ktory nie powoduje przestonigcia
takiego budynku na sasiednim terenie, zlokalizowanych w minimalnej odlegtosci 7,0m od istniejacych
budynkow zlokalizowanych po tej samej stronie drogi; dopuszcza si¢ lokalizacje tylko jednego masztu lub
grupy liczacej trzy lub pig¢ jednakowych masztow, na terenie jednej nieruchomosci,

e) stojakodw reklamowych typu potykacz lokalizowanych przy wejsciu do lokalu uzytkowego wylgcznie
w czasie jego otwarcia; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden potykacz,

f) stojakow reklamowych typu stojak zmenu prezentujacy ofert¢ lokalu gastronomicznego, wylacznie
w czasie otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

g) bilbordéw o wysokosci calkowitej nie przekraczajacej 9,0m, z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ nizej niz 3,0m od poziomu terenu, usytuowanych w minimalnej
odleglosci 30,0m od istniejacych budynkow zlokalizowanych po tej samej stronie drogi oraz
w minimalnej odlegtosci 100,0m migdzy soba;

h) totemow usytuowanych w minimalnej odlegtosci 30,0m od istniejacych budynkéw zlokalizowanych po tej
samej stronie drogi oraz w odlegtosci nie mniejszej niz 120,0m pomigdzy soba;

1) tablic kierunkowych montowanych na stupach o$wietleniowych, z wylaczeniem stupéw oswietleniowych,
ktore zajete sa juz przez znaki drogowe, w minimalnej odleglosci 7,0m od istniejacych budynkow;
maksymalnie jedna tablica kierunkowa na co drugiej latarni, w liczbie nie wigcej niz dwie tablice
kierunkowe dla jednego podmiotu gospodarczego, na odcinku ulicy ograniczonej skrzyzowaniami oraz
w liczbie nie wigcej niz 10 tablic kierunkowych dla jednego podmiotu ogotem w obszarze I11.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen

§11.

1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen oraz ich gabaryty, standardy jakoSciowe
i rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na terenie calego obszaru miasta Stupska:

1) dopuszcza si¢ grodzenie budynkow iobiektow zabytkowych w sposob wynikajacy z koniecznosci
zachowania ich walorow zabytkowych poprzez sytuowanie ogrodzen o szczegdlnej formie i wymiarach,

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o szczegélnej formie iwymiarach, zwigzanych funkcjonalnie
i zlokalizowanych bezposrednio przy obiektach sportowych, takich jak: boiska, korty tenisowe itp.,

3) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zielonych w szczego6lnosci lasow, rezerwatéw przyrody, pol,
nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych, oraz obszaréw cennych przyrodniczo ikrajobrazowo np.
w granicach zespotéw przyrodniczo-krajobrazowych, w strefach $cistej ochrony i regulacji hydrologiczne;j
chyba, ze wynika to z przepisow odrgbnych.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dotyczace materiatow ogrodzen:

1) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen statych, zlokalizowanych od strony przestrzeni publicznych,
z nastepujgcych materialow: prefabrykowanych betonowych przeset, blach, w tym w szczegdlnosci blach
ocynkowanych, falistych, trapezowych, ztworzyw sztucznych wtym w szczegélnosci siding, plyty
poliweglanowe, pleksiglas, innych materiatow substandardowych takich jak: banery reklamowe, plandeki,
remontowe siatki ochronne, europalety, materiaty rozbiérkowe oraz z elementdw mogacych zagrazac
bezpieczenstwu chyba, ze wynika to z przepis6w odrgbnych,

2) nakazuje si¢ stosowanie jednolitej kolorystyki na catej dtugosci ogrodzenia, z zastosowaniem maksimum
trzech barw,

3) nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni, bragzu lub w naturalnych kolorach
materiatow tradycyjnych, takich jak cegla, kamien, klinkier, metal,

4) dopuszcza si¢ tymczasowe wygrodzenie placu budowy, wylacznie na czas prowadzenia budowy,
z zastosowaniem: blach ocynkowanych, falistych, trapezowych, typowych siatek ogrodzeniowych i paneli
lub siatek zgrzewanych, plakatow ze sztywnego materiatu, informujacych o inwestycji budowlane;,
stanowiacych przesta ogrodzenia.
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§ 12.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen, oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen wyzszych niz 2,4m,

2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen petnych; ogrodzenia pelne w formie murowanej dopuszcza si¢ jedynie na
odcinku lub odcinkach facznie do 40% dlugos$ci ogrodzenia, a taczna powierzchnia otworéw i prze§witow
powinna stanowi¢ minimum 50% powierzchni przesta,

3) zakazuje si¢ stosowania, od strony przestrzeni publicznych, typowych siatek ogrodzeniowych oraz paneli
z siatek zgrzewanych z wyjatkiem ogrodzen obiektow sportowych np. kortow, boisk itp. oraz tymczasowego
wygrodzenia placu budowy, wylacznie na czas trwania budowy,

4) zakazuje si¢ stosowania drewna lub kompozytu drewna oraz materiatow pochodzenia roslinnego takich jak
stoma, wiklina itp.,

5) nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szaro$ci, brazu i zieleni lub w naturalnych kolorach
materiatdw tradycyjnych, takich jak cegta, kamien, klinkier, metal.

§ 13.

Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen z wyjatkiem:
a) ogrodzen wokot placow zabaw i ogrodkow jordanowskich, o wysokos$ci nie przekraczajacej 1,0m,
b) ogrodzen parkow, ogrodow botanicznych i wybiegéw dla psow, o wysokos$ci nie przekraczajacej 2,2m,
d) ogrodzen zielencow i skwerdow, o wysokosci nie przekraczajacej 0,5m,
e) ogrodzen historycznych cmentarzy,
f) ogrodzen ogrodkow gastronomicznych, o wysokosci nie przekraczajacej 1,0m,
g) ogrodzen terendw gospodarstw rolnych zwigzanych z hodowla zwierzat,
h) ogrodzen boisk i kortow tenisowych,
1) ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy, o wysokosci nie przekraczajacej 2,2m,

2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen pelnych, ogrodzenia pelne w formie murowanej dopuszcza si¢ jedynie na
odcinku lub odcinkach tacznie do 40% dlugosci ogrodzenia, a tagczna powierzchnia otwordw i przeswitdw
powinna stanowi¢ minimum 50% powierzchni przesta,

3) zakazuje si¢ stosowania typowych siatek ogrodzeniowych z wyjatkiem ogrodzenia obiektéw sportowych np.
kortéw, boisk itp. oraz tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas trwania budowy,

4) nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szaro$ci, brazu i zieleni lub w naturalnych kolorach
materiatlow tradycyjnych, takich jak cegta, kamien, klinkier, drewno, metal,

5) dopuszcza si¢ zachowanie istniejacych ogrodzen budynkoéw o funkcji mieszkaniowej jednorodzinnej oraz
istniejgcych ogrodzen budynkow ustugowych.
§ 14.

Dla ,,Obszaru III” zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen petnych na odcinku lub odcinkach tacznie powyzej 40%
dlugosci ogrodzenia, za wyjatkiem koniecznosci ograniczenia ucigzliwosci funkcji lub koniecznos$ci
zabezpieczenia bariery bezpieczenstwa dla ludzi i zwierzat.
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Rozdzial 5.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury

§ 15.

1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury na terenie calego obszaru
miasta Stupska:

1) ustala si¢ obowiazek zachowania zabytkowych i historycznych obiektow matej architektury,

2) ustala si¢ obowigzek zachowania spdjnosci stylistycznej, materiatowej i kolorystycznej obiektow
w ramach obszaru na ktérym wystepuja, tj. ulicy, ciaggu pieszego, placu, skweru, parku itp.,

3) nakazuje si¢, za wyjatkiem elementow wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych kolorow
materiatow, a w przypadku elementow lakierowanych, stosowanie odcieni szarosci lub koloru czarnego,

4) nakazuje si¢ dla drewnianych elementéw matej architektury zastosowanie koloré6w naturalnych Iub
barwnikow niekryjacych, zachowujacych naturalny rysunek drewna,

5) nakazuje si¢ stosowanie odcieni szarosci lub koloru czarnego jako koloru podstawowego dla elementow
wyposazenia pasa drogowego, dla ktérych kolorystyka nie jest okreslona w przepisach odrebnych.

2. Powyzsze postanowienia nie obejmuja obiektow matej architektury wykonanych wg projektow
indywidualnych o charakterze artystycznym, dedykowanych dla konkretnej lokalizacji, elementow
wyposazenia placow zabaw oraz obiektow zabytkowych i historycznych.

Rozdzial 6.
Przepisy przejsciowe i dostosowujace

§ 16.

1. Ustala si¢ nastgpujace terminy i zasady dostosowania istniejagcych, w dniu wejscia w zycie uchwaty, tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych do zasad i warunkoéw w niej okreslonych:

1) termin dostosowania do zasad okreslonych w uchwale wynosi maksymalnie 4 lata, za wyjatkiem baneréw,
reklam emitujacych zmienne $wiatto oraz reklam mobilnych, dla ktorych termin dostosowania wynosi
1 rok,

2) sposéb dostosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych do zasad i warunkow okreslonych
w uchwale polega¢ bgdzie na ich usunigciu, zmianie lokalizacji lub zmianie gabarytow w taki sposob aby
byly zgodne z zapisami uchwaly,

3)w przypadku usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego teren lub obiekt nalezy
bezzwlocznie doprowadzi¢ do nalezytego stanu technicznego i estetycznego.

2. Ustala si¢ nastgpujace terminy izasady dostosowania ogrodzen istniejacych, w dniu wejScia w zycie
uchwaty do zasad i warunkéw w niej okreslonych:

1) termin dostosowania do zasad okre§lonych w uchwale wynosi maksymalnie 5 lat, za wyjatkiem
materialow substandardowych takich jak: banery reklamowe, plandeki, remontowe siatki ochronne,
europalety, materiaty rozbidrkowe, dla ktorych okres dostosowania wynosi 2 lata,

2) dopuszcza si¢ zachowanie istniejagcych ogrodzen budynkow o funkcji mieszkaniowej jednorodzinnej oraz
istniejagcych ogrodzen budynkéw ustugowych,

3) dopuszcza si¢ zachowanie istniejacych ogrodzen budynkow i obiektow zabytkowych oraz zachowanie
ogrodzen zabytkowych i historycznych,

4) sposob dostosowania ogrodzen do zasad i warunkow okre§lonych w uchwale polega¢ bedzie odpowiednio
na ich usunigciu lub przebudowie w taki sposob aby byty zgodne z zapisami uchwaty,

5) w przypadku przebudowy lub usunigcia ogrodzenia teren nalezy bezzwlocznie doprowadzi¢ do nalezytego
stanu technicznego i estetycznego.

3. Ustala si¢ nastgpujace terminy i zasady dostosowania obiektow matej architektury do istniejacych, w dniu
wejscia w zycie uchwaly do zasad i warunkoéw w niej okre$lonych:
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1) termin dostosowania do zasad okreslonych w uchwale wynosi maksymalnie 5 lat,

2) dostosowanie obiektow matlej architektury do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale polega¢ bedzie
odpowiednio na ich usunigciu lub zmodyfikowaniu w taki sposob, aby byty zgodne z zapisami uchwaty,

3) w przypadku usunigcia obiektu matej architektury, teren nalezy bezzwlocznie doprowadzi¢ do nalezytego
stanu technicznego i estetycznego.

4. Terminy okreslone w ustepach 1, 2 1 3 liczy si¢ od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaly.

Rozdzial 7.
Przepisy koncowe

§17.

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Stupska.

§ 18.

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa
Pomorskiego.

Przewodniczaca Rady
Miejskiej w Stupsku

Beata Chrzanowska
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uchwata w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych

oraz rodzajow materiatdow, z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie miasta Stupska
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr XI1/208/19

Rady Miejskiej w Stupsku
z dnia 30 pazdziernika 2019 r.

Lista uwag w calo$ci lub w czeSci nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Stlupska

przedsigbiorcéw. Wnioskuje o wigksza swobode w usytuowaniu
bilboardow co wiaze si¢ ze zmniejszeniem odlegtosci tego typu
reklam od skrzyzowan, zabudowy, $wiatet drogowych i innych
reklam. Wyznaczenie tylu obwarowan dotyczacych usytuowania
bilboardow wiaze si¢ z niemozliwoscia znalezienia takich lokalizacji
w miescie.

dotyczacych sytuowania reklam dla poprawy estetyki
przestrzeni miejskich. Ustalenia dotyczace minimalnych
odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi stanowia jedne z fundamentalnych ustalen
uchwaty reklamowej. Zmniejszenie minimalnych odleglosci
pomiedzy no$nikami negatywnie wptynetoby na realizacje
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane
ustalenia s3 optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interes spoteczny, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwos$ci dostosowania istniejacych tablic i urzadzen

Lp Tre$¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przez podmioty o ktérych mowa w art. 37b ust 2 Rozstrzygnigcie Uzasadnienie rozstrzygnigcia Prezydenta Miasta Stupska Rozstrzygnigcie
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym: Prezydenta Rady Miejskiej w
Wskazanie Tres¢ szczegdtowa uwagi: Miasta Stupska Stupsku
zakresu,
ktorego
dotyczy uwaga

Podmiot zglaszajacy »Mobile Plus”, ul. Tuwima 23/20, 76-200 Stupsk

uwage

1. Obszar pierwszy jest zbyt rozlegly i nie zawiera tylko $cistego Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Podziat miasta na Rada Miejska w
centrum lecz obszary przemystowe lub mieszkaniowe. Zwracam si¢ z | nieuwzgledniona | obszary dokonany zostat z uwzglgdnieniem walorow Stupsku
prosba o zdecydowane zawezenie strefy pierwszej tylko do $cistego krajobrazowych poszczegélnych stref. Duza czgs§é postanowita nie
centrum czyli okolic staréwki. historycznej zabudowy Stupska sptoneta w 1945 roku, a w uwzglednia¢ uwagi
latach pdZniejszych puste przestrzenie zostaly uzupelnione
zabudowg wielorodzinng w postaci blokéw o niskich
walorach architektonicznych. Po uptywie kilkudziesigciu lat
zabudowa ta stala si¢ jednak integralng czescig tkanki
$rédmiescia. W obszarze I znalazty si¢ jedynie te tereny
mieszkaniowe i przemystowe, ktore zlokalizowane sg w
bezposrednim sasiedztwie cennej zabudowy historycznej i
zabytkowej lub, przez swoje polozenie, stanowia wizytowke
miasta.
2. Odleglosci proponowane przy usytuowaniu bilboardéw z gory Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
zakazujg istnienia takich reklam w miejscach atrakcyjnych dla nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad Stupsku

postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
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reklamowych do ustalen uchwaty. Projektowane odlegtosci
sa wlasciwe dla postrzegania reklam, ktore przy mniejszych
odleglosciach sa nieczytelne oraz nadmiernie nasycaja
przestrzen.

Zapisy ustalajace odlegtosci bilbordéw od pomnikéw, miejsc
pamigci oraz pomnikéw przyrody, sygnalizacji §wietlnej,
krawedzi lustra wody i innych reklam sg mozliwe do
spelnienia na terenie miasta Stupska. Projekt uchwaty nie
zawiera zapisow dotyczacych odleglosci bilbordéw od
skrzyzowan.

Decyzja o istnieniu tylko bilboardéw na trwate zwigzanych z gruntem
jest kolejnym problemem przy inwestycji tego rodzaju. Mato tego, ze
istnieje zbyt duzo wymagan, ktore musi spetni¢ inwestor przy
dobraniu lokalizacji to jeszcze begdzie obciazony dodatkowymi
kosztami oraz cala przeprawa przez papierologi¢ przy dokumentacji
geodezyjno-architektonicznej. Zgtaszam wigc uwage dotyczaca
mozliwos$ci rowniez sytuowania bilboardow nietrwale zwiazanych z
gruntem co datoby takze mozliwos¢ ich krotszej ekspozycji.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Trwate zwigzanie z
gruntem powinno zapewni¢ tablicy reklamowej lub
urzadzeniu reklamowemu stabilno$¢ 1 mozliwos¢
przeciwdziatania czynnikom zewngtrznym, mogacym je
zniszczy¢ lub spowodowac przesunigcie, czy
przemieszczenie na inne miejsce. Obecnie praktyka jest
stabilizacja konstrukcji reklam poprzez obciazenie ich
przedmiotami takimi jak: kamienie, ptyty betonowe i inne
materiaty budowlane, gruz, worki z piaskiem itp., co
negatywnie wplywa na jako$¢ estetyczng przestrzeni miasta.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowita nie
uwzglednia¢ uwagi

Zglaszam rowniez uwagg dotyczaca niejasnych zapiséw dotyczacych
mozliwos$ci wieszania bilboardéw jedynie na elewacja bez okien i
detali architektonicznych. Takich elewacji w mie$cie praktycznie nie
ma.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Intencja uchwaty jest
ochrona krajobrazu miasta, a elewacje budynkéw sa jego
istotnym elementem. Otwory okienne i drzwiowe
wyznaczaja poziome i pionowe podzialy elewacji tworzac jej
calosciowa kompozycje. Sytuowanie reklam na pustych
przestrzeniach elewacji do tego nieprzeznaczonych
zaburzaloby kompozycj¢ elewacji 1 skutkowaloby
pogorszeniem walordéw krajobrazowych przestrzeni
miejskiej. Natomiast $ciany pozbawione otworéw okiennych
to przewaznie $ciany szczytowe, ktore w tkance miejskiej
umozliwiaja kontynuacje lub uzupetnienie zabudowy badz
stanowig pochodng wymogow konstrukcyjno-
funkcjonalnych (np. w przypadku blokéw mieszkalnych
wielorodzinnych), a nie kompozycyjnych. Uwzglednienie
uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia sg
optymalnym rozwiazaniem wywazajacym interes spoteczny,
cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
ustalen uchwaty.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi

Podmi
uwage

ot zglaszajacy

CASTORAMA polska Sp. zo.o., ul. Krakowiakéw 78, 02-255 Warszawa

reprezentowana przez LEMPICKA MINCEWICZ SCIBOR Kancelaria Radcow Praw

nych sp. p., ul. Sniadeckich 10, 00-656 Warszawa

S.

§ 3ust. 1 wzw.

z § 4 ust. 1 pkt
5) Uchwaly

Whnosz¢ o zmiang postanowien Uchwaly polegajacego na
dopuszczeniu stosowania w Obszarze 111 takze innych tablic i
urzadzen reklamowych niz wymienione w § 3 ust. 1 Uchwaly i w

Uwaga
nieuwzglgdniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty
reklamowej jest wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad
dotyczacych gabarytdw i standardow jakosciowych reklam

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
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innej formie niz podana § 3 ust. 1 uchwaty. Zakaz wynikajacy z § 4
ust. 1 pkt 5) Uchwaly stanowi zbyt daleko idace i nieuzasadnione
ograniczenie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w Obszarze
III (ktory nie jest obszarem wymagajacym szczeg6lnej ochrony ze
wzgledow krajobrazowych, kulturowym, historycznych i
przyrodniczym) i prowadzi do niezgodnego z prawem ograniczenia
swobody dziatalnosci gospodarczej podmiotow prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza na terenie Obszaru 111, w szczegolnosci
narusza prawa Castorama jako takiego podmiotu.

Gdyby uwaga nie zostata uwzgledniona przez zmiang Uchwaty
polegajaca na wylaczeniu stosowania § 4 ust. 1 pkt 5) Uchwaty do
Obszaru III, wnoszg¢ o taka zmiang § 3 ust. 1 Uchwaty, ktéra
polegataby na poszerzeniu katalogu dopuszczalnych tablic i urzadzen
reklamowych, z jednoczesnym zniesieniem okre§lonych w § 3 ust. 1
Uchwaty warunkéw dotyczacych ich rozmiaru, usytuowania, itp.,
ktore to parametry byly okreslone w dalszych przepisach Uchwaty w
sposob zindywidualizowany dla poszczegdlnych obszarow, co
pozwolitoby dostosowaé zasady sytuowania tablic i urzgdzen
reklamowych w Obszarze III do jego charakterystyki.

Uchwata w obecnym brzmieniu nie uwzglednia tego, ze sytuowanie
tego rodzaju urzadzen reklamowych jest praktyka w przypadku, gdy
znajduja si¢ one na nieruchomosci, na ktdrej usytuowany jest
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?) lub w bezposrednim sgsiedztwie takiej
nieruchomosci. Nieruchomosci te maja duzg powierzchnie, sa
zagospodarowane w sposob pozwalajacy na wigkszg réznorodnosé i
zaggeszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla walorow
estetycznych nieruchomosci. Ze wzgledu na takie uwarunkowania
dopuszczenie sytuowania urzadzen wskazujacych na sposob
wjazdy/wyjazdu z nieruchomosci, usytuowanie parkingu, strefy
dostaw, itp. jest konieczne dla zapewnienia organizacji i
bezpieczenstwa ruchu pieszych i pojazdéw i z tego wzgledu stanowi
element zagospodarowania nieruchomosci.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej treSci wnoszg o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) wolnostojacych tablic i urzadzen
reklamowych wskazujacych na lokalizacje obiektow handlowych
/ustugowych oraz dojscie/dojazd do tych obiektow, w szczegodlnosci
zawierajacych takie zwyczajowo umieszczane na nich treéci, jak
»wjazd”, ,,wyjazd”, ,,dostawy”, ,,parking”, bez ograniczen
dotyczacych wymiar6w sposobu usytuowania oraz liczby tych
urzadzen reklamowych, jezeli w dniu wejscia w zycie Uchwaty
znajdowac si¢ one beda na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?) potozonej w Obszarze I11.

dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Ustalenia
dotyczace dopuszczonych do sytuowania na terenie miasta
form tablic i urzadzen reklamowych stanowia jedne z
fundamentalnych ustalen uchwaty reklamowe;.
Uwzglednienie uwagi negatywnie wptynetoby na realizacje
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane
ustalenia sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interes spoleczny, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwos$ci dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze intencja ustawodawcy byto
wprowadzenie w akcie prawa miejscowego jednolitych
warunkow dla wszystkich podmiotow, a wielko$¢ 1 sposob
zagospodarowania nieruchomosci nie stanowily kryterium
przy ustalaniu dopuszczonych do sytuowania form tablic i
urzadzen reklamowych.

W mysl ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym z dnia 27 marca 2003 roku, tablice
zawierajace tresci, takie jak ,,wjazd”, ,,wyjazd”, ,,dostawy”,
parking”, nie stanowig tablic reklamowych ani urzadzen
reklamowych i, w zwiagzku z tym, nie podlegaja przepisom
uchwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatdéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane.

uwzglednia¢ uwagi
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b Uchwaty

przestrzennych usytuowanych na wielkopowierzchniowych obiektach
handlowych (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?). W
przypadku, gdyby uwaga zawarta w zdaniu poprzednim nie zostata
uwzgledniona, wnosz¢ o zmiang postanowien § 4 ust. 1 pkt 1) c tiret
drugie oraz § 9 ust. 2 pkt 2) b Uchwaty w ten sposob, aby
a)maksymalna dopuszczalne wymiary liter przestrzennych i loga dla
wielkopowierzchniowych obiektow handlowych (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2.000 m?) usytuowanych w Obszarze 111 o
wysokosci gornej krawedzi elewacji frontowej powyzej 6,00 m i do
12,00 m, wynosity Y2 wysokosci budynku oraz b) gltebokos¢ liter
wynosil nie wigcej niz 30 cm, ¢) maksymalna dopuszczalna liczba
szyldow umieszczanych na jednym, niebgdagcym budynkiem
zabytkowym, wielkopowierzchniowym obiekcie handlowym (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) usytuowanym w Obszarze
111, byta wigksza niz dwa szyldy.

Przyjete w Uchwale parametry zostaly okreslone arbitralnie, w

catkowitej powierzchni zabudowy do 8000m i wysokosci do
12m.

Do § 4 ust. 2 pkt 1) dodano ppkt d) o brzmieniu: ,,dla
budynkow o catkowitej powierzchni zabudowy powyzej
8000m? i wysokosci do 12,0m, dopuszcza sig litery i loga
przestrzenne o wysokosci do 5,0m nie przekraczajacej /2
wysokosci budynku”

6. | §4ust. 1 pkt1) | Wnosz¢ o zmiang postanowien § 4 ust. 1 pkt 1) a) Uchwaty Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
a) Uchwatly polegajacej na dopuszczeniu sytuowania banerow reklamowych w nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad Stupsku
Obszarze 111, takze w przypadku, gdy zawieraja one inng reklame niz dotyczacych gabarytow i standardéw jakosciowych reklam postanowila nie
okoliczno$ciowa. dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. uwzglednia¢ uwagi
Zakaz wynikajacy z § 4 ust. 1 pkt 1) a) Uchwaly stanowi zbyt daleko Uwzglednienie uwagi negatywnie wptynetoby na realizacje
idace i nieuzasadnione ograniczenie sytuowania tablic i urzadzen celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta, poniewaz banery
reklamowych w Obszarze III (ktory nie jest obszarem wymagajacym stanowia jedna z mniej estetycznych form reklamy, sa czgsto
szczegoblnej ochrony ze wzgledoéw krajobrazowych, kulturowym, wykonane ze stabej jakos$ci materialow, szybko niszczejg i
historycznych i przyrodniczym) i prowadzi do niezgodnego z prawem dodatkowo szpeca otoczenie.
ograniczenia swobody dziatalno$ci gospodarczej podmiotow Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze intencja ustawodawcy byto
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na terenie Obszaru III1, w wprowadzenie w akcie prawa miejscowego jednolitych
szczegblnosci narusza prawa Castorama jako takiego podmiotu. warunkow dla wszystkich podmiotow, a wielko$¢ 1 sposob
Nalezy zauwazy¢, ze umieszczenie reklamy na banerach zagospodarowania nieruchomosci nie stanowily kryterium
reklamowych jest praktyka w przypadku wielkopowierzchniowych przy ustalaniu dopuszczonych do sytuowania form tablic i
obiektéw handlowych, gdyz banery sa urzadzeniami reklamowymi urzadzen reklamowych.
dostosowanymi forma i rozmiarami do charakterystyki tych obiektow
i zagospodarowania otaczajgcego je terenu.
Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej treSci wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) baneréw reklamowych, takze gdy
zawierajg inng reklam¢ niz okoliczno$ciowa, bez ograniczen
dotyczacych wymiar6w sposobu usytuowania oraz liczby tych
urzadzen reklamowych, jezeli w dniu wejscia w zycie Uchwaty
znajdowac si¢ one beda na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?) potozonym w Obszarze II1.
7. | §4ust. 1 pkt 1) | Wnosze o zmiang postanowien § 4 ust. 1 pkt 1) ¢ Uchwaty oraz § 9 Uwaga Z § 9 ust. 2 pkt 2) ppkt b) wykreslono zapis dotyczacy Rada Miejska w
¢ Uchwatly oraz | ust. 2 pkt 2) b Uchwaly przez niesienie wynikajacych z tych przepisu | cze$ciowo glebokosci liter przestrzennych, logo lub neonu. Stupsku
§ 9 ust. 2 pkt 2) | ograniczen dotyczacych wymiaru i glgbokosci liter i logow uwzgledniona Z zapisdéw § 4 ust. 2 pkt 1) ppkt ¢) wytaczono budynki o postanowita nie

uwzglednia¢ uwagi
w czgsci
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Stupska
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oderwaniu od realiow. Ze wzgledu na funkcje, architekture i
usytuowanie wielkopowierzchniowych obiektow handlowych
(budynki stosunkowo niskie lecz o duzej powierzchni, usytuowane w
znacznej odleglosci od ulic, na nieruchomosciach o duzym obszarze)
na obiektach tych sytuowane sg litery przestrzenne i loga o znacznie
wyzszej wysokosci niz 1/7 wysokosci budynku (np. obiekt Castorama
ma wysoko$¢ 10 m, a wysoko$¢ logo dochodzi do 3 m), a ich
glebokos¢ wynosi wigcej niz 20 cm ( w przypadku obiektu Castorama
jest to 27cm), ponadto na jednym obiekcie umieszczone sg wigcej niz
dwa szyldy (na obiekcie Castorama w Shupsku sg trzy szyldy)
Pozostawienie ograniczen dotyczacych parametrow liter
przestrzennych i logo w obecnym brzmieniu prowadzi do
niezgodnego z prawem ograniczenia swobody dziatalnosci
gospodarczej podmiotoéw prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza na
terenie Obszaru IIII, w szczego6lnosci narusza prawa Castorama jako
takiego podmiotu.

Dodatkowo nalezy podnies$¢, ze logo przestrzenne z literami stanowi
jednoczesnie szyld Castorama, o utrwalonej i jednolitej formie
(zarejestrowanej jako znak towarowy stowny i graficzny) i jest forma
identyfikacji wizualnej Castorama Polska, stosowana w sposob
jednolity, zgodnie z jedng koncepcja we wszystkich sklepach
Castorama na terenie Polski i za granica. Szyld Castorama stanowi
element koncepcji architektoniczno-budowlanej obiektu handlowego i
jego rozmiary, wyglad i rozmieszczenie (w tym liczba szyldow na
jednym obiekcie) podlegaja zatwierdzeniu przy wydawaniu decyzji o
pozwoleniu na budowg obiektu handlowego. Jednolita koncepcja
architektoniczno-budowlana stosowana przy projektowaniu obiektow
handlowych Castorama zaktada umieszczanie loga przestrzennego
zawierajacego litery (napis Castorama) o wysoko$ci wyzszej niz
maksymalna dopuszczona zgodnie z projektem Uchwaty (do 3m) i
wigkszej glgbokosci liter (27 cm od elewacji), a takze zaktada, ze na
jednym obiekcie umieszczana jest wigksza liczba szyldow niz dwa.
Brak postulowanej zmiany § 4 ust. 1 pkt 1) ¢ Uchwaly oraz § 9 ust. 2
pkt 2) b Uchwatly oznaczatby natozenie na Castorama zakazu
umieszczania jej szyldu, ktory stanowi logo o tresci i formie prawnie
chronionej, stosowanego we wszystkich sklepach w calej sieci
Castorama, wedtug jedne;j i spdjnej koncepcji, ktora zostata
zatwierdzona w pozwoleniu na budowe obiektu handlowego. Byloby
to niedopuszczalne naruszenie zasad wolnosci dziatalnosci
gospodarczej. Nalezy jednocze$nie podkreslic, ze rozwiazanie
architektoniczne i plastyczne stanowigcej czg$¢ koncepcji budowy
sklepéw Castorama, zapewniajg ich estetyczny wyglad i w zaden
sposob nie oddziatuja negatywnie na krajobraz i tad przestrzenny.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosze o
dopuszczenie pozostawienia (takze po okresie dostosowawczym)
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istniejacych szyldow umieszczonych na obiekcie Castorama w
Stupsku, bez zmiany ich parametrow oraz liczby (trzy szyldy na
jednym budynku).

handlowym (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?)
usytuowanych w Obszarze 11 siatek reklamowych na wszystkich
$cianach tego obiektu (takze zawierajacych okna i detale
architektoniczne), bez ograniczen dotyczacych powierzchni siatki
reklamowej w stosunku do powierzchni $ciany i bez ograniczen
dotyczacych odlegtosci od krawedzi reklamy od krawedzi obrysu
$ciany budynku.

Przyjete w Uchwale warunki dotyczace sposobu umieszczania siatek
reklamowych zostaly okres§lone arbitralnie i, w oderwaniu od realiow.

dotyczacych gabarytow i standardow jakosciowych reklam
dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie
uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
ochrona krajobrazu miasta.

Budynek stanowi dzieto architektury, a nie no$nik reklam,
ktore zaburzajg jego ksztalt i kompozycjg.

8. | §4ust. 1 pkt 7b) | Wnosze¢ o zmiang postanowien § 4 ust. 1 pkt 7b) Uchwaty oraz § 10 Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
Uchwaty oraz § | ust. 3 pkt Uchwaty przez dopuszczenie sytuowania na Obszarze IIl na | nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad Stupsku
10 ust. 3 pkt nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy dotyczacych zasad i warunkow sytuowania oraz gabarytow i | postanowila nie
Uchwaty obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) tablic standardow jakosciowych reklam. Uwzglednienie uwagi uwzglednia¢ uwagi
reklamowych wolnostojacyh trwale zwigzanych z gruntem negatywnie wptynetoby na realizacj¢ celu jakim jest ochrona
ustawionych w odlegtosci a) mniejszej niz 40,0 m migdzy nimi, krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia dotyczace
jednak nie mniejszej niz 20,0 m oraz b) przekraczajacej 30 m od odleglosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi sa
istniejacej zabudowy po tej samej stronie drogi, jednak nie optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interes spoleczny,
przekraczajacej 70 m. cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
Zmiana jest uzasadniona ze wzglgdu na szczegdlng charakterystyke dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
nieruchomosci, na ktérych sytuowane sa wielkopowierzchniowe ustalen uchwaty. Projektowane odleglosci sa wlasciwe dla
obiekty handlowe. Nieruchomosci te maja duza powierzchnig, sg postrzegania reklam, ktore przy mniejszych odlegtos$ciach sg
zagospodarowane w sposob pozwalajacy na wigkszg réznorodno$é i nieczytelne oraz nadmiernie nasycajg przestrzen.
zageszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla walorow Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze intencjg ustawodawcy byto
estetycznych nieruchomosci. Rozmieszczenie i rodzaj urzadzen wprowadzenie w akcie prawa miejscowego jednolitych
reklamowych stanowia element zagospodarowania nieruchomosci. warunkow dla wszystkich podmiotow, a wielko$é i sposob
Nie ma ponadto podstaw do wyznaczania w sposob arbitralny zagospodarowania nieruchomosci nie stanowily kryterium
odlegto$ci pomigdzy tablicami reklamowymi i odlegtosci od przy ustalaniu dopuszczonych minimalnych odleglosci
istniejacej zabudowy, w sytuacji, gdy standardowo stosowane sa pomiedzy reklamami.
tablice reklamowe montowane w odleglosciach mniejszych.
Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej tre$ci wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym), tablic reklamowych wolnostojacych
trwale zwigzanych z gruntem ustawionych w odlegtosci a) mniejszej
niz 40,0 m migdzy nimi, jednak nie mniejszej niz 20,0 m oraz b)
przekraczajacej 30 m od istniejacej zabudowy, jednak nie
przekraczajacej 70 m w przypadku jesli takie tablice reklamowe
znajduja si¢ w dniu wejscia w zycie Uchwaly na potozonej w
Obszarze III nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?)
9. | § 10 ust. 2 pkt2) | Wnosze o zmiang postanowien § 10 ust. 2 pkt 2) Uchwaty i Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
Uchwaty dopuszczenie umieszczania na wielkopowierzchniowych obiektach nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad Stupsku

postanowita nie
uwzglednia¢ uwagi
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Ze wzgledu na funkcje, architekturg i usytuowanie
wielkopowierzchniowych obiektow handlowych (budynki
stosunkowo niskie lecz o duzej powierzchni, usytuowane w znacznej
odlegtosci od ulic, na nieruchomosciach o duzym obszarze) na
obiektach tych sytuowane sg siatki reklamowe na wszystkich
Scianach bocznych, takze posiadajacych okna i detale
architektoniczne (jest to zreszta pojecie nieostre). Pozostawienie
ograniczen dotyczacych umieszczania siatek reklamowych w
obecnym brzmieniu prowadzi do niezgodnego z prawem ograniczenia
swobody dziatalnosci gospodarczej podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza na terenie Obszaru 111, w szczegdlnosci
narusza prawa Castorama jako takiego podmiotu.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej tresci wnoszg o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) siatek reklamowych, takze warunki ich
umieszczenia nie spetniajg kryteriow okre§lonych w § 10 ust. 2 pkt 2)
Uchwaty, bez ograniczen dotyczacych wymiaréw sposobu
usytuowania oraz liczby tych urzadzen reklamowych, jezeli w dniu
wejscia w zycie Uchwatly znajdowacd si¢ one beda na nieruchomosci,
na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) potozonym w Obszarze 111
lub na nieruchomosci, na ktdéwrym taki obiekt jest usytuowany.

10. | § 10 ust. 3 pkt 4)
Uchwaty

Whnoszg¢ o zmiang¢ postanowien § 10 ust. 3 pkt 4) Uchwaly i
dopuszczenie sytuowania na Obszarze III na nieruchomosci, na ktorej
usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), grupy liczacej wigcej niz
pie¢ masztow flagowych, jednak nie wigcej niz dziesie¢, masztow
flagowych w obrebie jednej nieruchomosci.

Zmiana jest uzasadniona ze wzglgdu na szczegdlng charakterystyke
nieruchomosci, na ktorych sytuowane sa wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe. Nieruchomosci te majg duza powierzchnig, sg
zagospodarowane w sposob pozwalajacy na wigksza réznorodnosé i
zaggszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla walorow
estetycznych nieruchomosci. Rozmieszczenie i rodzaj urzadzen
reklamowych stanowia element zagospodarowania nieruchomosci.
Nie ma ponadto podstaw do wyznaczania w sposob arbitralny
maksymalnej dopuszczalnej liczby masztow flagowych, w sytuacji,
gdy standardowo grupy masztow licza wigcej niz pie¢ masztow.
Wigksza liczba masztow flagowych pozwala zapewni¢ ich
odpowiednig widocznos¢ i petni¢ wiasciwie funkcje reklamowe.
Jednoczeénie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej tre$ci wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) grupy liczacej wigcej niz pie¢ masztow
flagowych, jednak nie wigcej niz dziesig¢, masztow flagowych w
obrebie jednej takiej nieruchomosci, w szczegdlnosci w przypadku

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem uchwatly
reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych gabarytow i standardow jakosciowych reklam
dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie
uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia
dotyczac dopuszczalnej maksymalnej liczby masztow
reklamowych na jednej nieruchomosci sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interes spoleczny, cele ochrony
krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci dostosowania
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do ustalen
uchwaty. Projektowana ilo§¢ masztow jest wlasciwa dla
postrzegania reklam, ktore przy wigkszej liczbie nadmiernie
nasycajg przestrzen.

Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze intencja ustawodawcy byto
wprowadzenie w akcie prawa miejscowego jednolitych
warunkéw dla wszystkich podmiotow, a wielko$¢ i sposob
zagospodarowania nieruchomosci nie stanowity kryterium
przy ustalaniu maksymalnej liczby masztow reklamowych w
granicach jednej nieruchomosci.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
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gdy bilbordy takie w przypadku jesli takie tablice reklamowe znajduja
si¢ w dniu wejscia w zycie Uchwaly na potozonej w Obszarze 111
nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?).
11. | § 10 ust. 3 pkt 7) | Wnoszg o zmiang postanowien § 10 ust. 3 pkt 7) Uchwaty i Uwaga Minimalng odlegto$¢ dolnej poziomej krawedzi bilbordu od Rada Miejska w
Uchwaty dopuszczenie sytuowania na Obszarze III bilbordow, ktérych dolna czes$ciowo poziomu terenu ustalono na 3,0m. Stupsku
pozioma krawedz znajduje si¢ nizej niz 4,5 m od poziomu terenu, ale | uwzgledniona Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze intencja ustawodawcy byto postanowila nie
nie nizej niz 2 m, w szczegolnosci w przypadku, gdy takie bilbordy wprowadzenie w akcie prawa miejscowego jednolitych uwzglednia¢ uwagi
znajduja si¢ na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest warunkow dla wszystkich podmiotow, a wielko$¢ i sposob w czgsei
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy zagospodarowania nieruchomosci nie stanowity kryterium nieuwzglednionej
powyzej 2.000 m?). przy ustalaniu dopuszczalnej wysokosci bilbordow. przez Prezydenta
Zmiana jest uzasadniona ze wzglgdu na szczegdlng charakterystyke Miasta Stupska
nieruchomosci, na ktorych sytuowane sa wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe. Nieruchomosci te maja duza powierzchnig, sg
zagospodarowane w sposob pozwalajacy na wigksza réznorodnos¢ i
zaggszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla walorow
estetycznych nieruchomosci. Rozmieszczenie i rodzaj urzadzen
reklamowych stanowia element zagospodarowania nieruchomosci.
Nie ma ponadto podstaw do wyznaczania w sposéb arbitralny
odlegtosci od poziomu terenu na 4,5 m, w sytuacji, gdy standardowo
stosowane sg bilbordy montowane w odlegto$ci mniejszej od podtoza,
jedna nie mniejszej niz 2 m.
Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej tre$ci wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) bilbordow, ktorych dolna pozioma
krawedz znajduje nizej niz 4,5 m od poziomu terenu, ale nie nizej niz
2 m, w szczegolnosci w przypadku, jezeli takie bilbordy znajduja si¢
w dniu wejscia w zycie Uchwaly na potozonej w Obszarze 111
nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?).
Podmiot zglaszajacy Cityboard Media Sp. z o.0., ul. Mokotowska 1, 00-640 Warszawa reprezentowana przez Aleksandr¢ Komasinska Pelnomocnika Zarzadu
uwage
12. | Uwagi do Whnosimy o zmiang § 2 ustep 5 Projektu przez wprowadzenie do Uwaga Zmieniono brzmienie § 2 ustep 5. Rada Miejska w
Rozdziatu 1 pt. niego szczegélowego opisowego okreslenia granic wymienionych nieuwzgledniona | Tekst projektu uchwaty § 2 ustep 2, 3 1 4 zawiera Stupsku
Przepisy ogélne. | w nim 3 obszarach, na ktére zostala podzielona Gmina Miejska jednoznaczny opis obszaréw poprzez wskazanie ulic wzdtuz | postanowila nie
Shupsk. ktorych przebiegaja granice poszczegdlnych obszaréw wraz uwzglednia¢ uwagi
Uzasadnienie uwagi: § 2 ustgp 5 przywotuje zapis, iz granice z informacja czy dany obszar obejmuje rowniez pas
obszarow, o ktérych mowa w ust. 1 okres$la zatacznik do niniejszej drogowy.
uchwaly, ktory definiuje nieprecyzyjnie granice obszar6w w nim Zlacznik graficzny zostal opracowany w skali 1:5000, ktora
wymienionych. Nalezy zwroci¢ szczegdlng uwage na brak spojnosci pozwala na jednoznaczne umiejscowienie nieruchomosci w
w opisach dotyczacych poszczegdlnych 3 obszardw w ktorym tylko danym obszarze.
Obszar 11 zostat opisany poprzez uzycie numeréw dziatek § 2 ustep 3 zawiera dodatkowo numery dziatek, ktore
geodezyjnych. Tymczasem zgodnie z art. 37a ust. 6 1 7 u.p.z.p. obejmuje Obszar 2 (tereny zieleni) poniewaz tereny zieleni w
Uchwata krajobrazowa moze wprawdzie przewidywac rozne wielu przypadkach nie sg ograniczone przebiegiem pasow
regulacje dla r6znych obszaréw gminy, z tym ze granice tych drogowych ulic.
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obszarow muszg by¢ okreslone w sposéb jednoznaczny (ust. 6).
Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata moze zawieraé
zatacznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich
granice. Uzyty w art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawierac"
prowadzi do wniosku, Ze o ile zalacznik graficzny ma charakter
fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszarow
gminy powinno mie¢ miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty
reklamowej. Tak stwierdzit Wojewddzki Sad Administracyjny w
Lodzi stwierdzajac wyrokiem z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II
SA/Ld 523/17 niewazno$¢ analogicznej uchwaty krajobrazowej
Miasta Lodzi, ktora takze odsytata w zakresie wyznaczenia
poszczegdlnych stref regulowanych uchwata do zatacznika, bez
doktadnego opisania ich granic w samej treci uchwaty. W celu
uniknigcia uznania uchwaty za niewazng nalezy zmodyfikowac jej
zapisy w tym zakresie, bo obecny opis stref zawarty w zataczniku nr
1 do przedmiotowej uchwaty nie pozwala na ich identyfikacje.

Na marginesie nalezy doda¢, ze jedynie Miasto Stupsk dysponuje
pelna geodezyjna dokumentacja nieruchomosci na terenie Miasta,
ktora jest zawarta w niedostepnej dla postronnych osob ewidencji
gruntow i budynkow (jest ona dostepna jedynie dla wlascicieli danych
gruntéw). Bez pelnego dostepu do tej ewidencji podmioty
gospodarcze takie jak Wnioskodawca nie s3 w stanie w sposob
legalny (dostep 0sob trzecich do ewidencji gruntéw wymaga
uzasadnienia i wykazania interesu prawnego) ustali¢, czy
posadowione przez nich szyldy czy tablice i urzadzenia reklamowe na
terenie Miasta Stupska sa zgodne z Uchwalg w rozumieniu jej
zapisOw. Natomiast informacje dostgpne bezptatnie dla 0osob
postronnych poprzez tzw. geoportal nie sg wigzacym zrodlem
informacji, uniemozliwiaja ustalenie nr ksiag wieczystych i
wilascicieli, a ponadto zawarte tam dane nie sg aktualizowane na
biezaco i czgsto odbiegaja od numeracji i podziatow dziatek
wynikajacych z ewidencji gruntéw i budynkow. W swietle
powyzszego wykonanie obowigzku dostosowania istniejagcych na
terenie Miasta Stupsk tablic i urzadzen reklamowych do
przedmiotowych wymogow Uchwaty jest praktycznie niemozliwe, bo
jedynie Miasto Stupsk ex officio ma dostep do przedmiotowych
danych 1 moze wigzaco ustali¢, ktore tablice lub urzadzenia
reklamowe spelniajg kryteria Uchwaty, a ktore nie, i po uptywie
okresu dostosowawczego dowolnie kara¢ operatorow reklam
uznanych przez siebie za niedostosowane, natomiast operatorzy tych
reklam nie beda mieli zadnej mozliwosci zweryfikowania
rozstrzygnie¢ Miasta w tym przedmiocie; w ten sposob w wielu
przypadkach uniemozliwione zostanie tez dostosowanie danego
nosnika reklamowego do przepisow Uchwaly. Problem ten dotyczy
tez braku mozliwosci ustalenia przez adresatow Uchwaty, w ktérym
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obszarze regulowanym przez Uchwalg lezy ich tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe w $wietle sposobu skonstruowania Zatacznika
nr 1 do Uchwaty, gdzie granice obszarow sa podane poprzez
wyliczenie numeréw ewidencyjnych dziatek badz poprzez okreslenie
granic ulicami. Brak precyzyjnosci i jednolitosci w okresleniu
obszar6w nie pozwala na ich jednoznaczne zdefiniowanie.
13. | Uwaga do § 3 | Wnosimy o zmiang zapisu § 3 ust. 1 pkt 2 Projektu, gdyz zawarta | Uwaga Z tresci definicji wynika, Ze przez pojecie bilbordu rozumie¢ | Rada Miejska w
ust. 1 pkt 2. w nim definicja billboardu nie okresla precyzyjnie o jakim nieuwzgledniona | nalezy tablicg reklamowa o wskazanych parametrach bez Stupsku
billboardzie jest mowa, wolnostojacym czy nasciennym, a moze wzgledu na jej usytuowanie. Z tresci zapisoOw uchwaty, ze postanowila nie
dachowym, ogranicza si¢ jedynie do nieprecyzyjnego okreslenia mozliwa jest lokalizacja bilbordow na $cianach budynkow uwzglednia¢ uwagi
wyrazu ,billboard”. Dwa gléwne typy opisane powyzej stanowia oraz bilbordéw wolnostojacych, za$ usytuowanie bilbordéow
powszechne rozwiazanie w branzy reklamowe;j. na dachach budynkow jest zabronione.
Uzasadnienie uwagi: Projekt w tym i w wielu miejscach wykazuje Nalezy doda¢, ze zgodnie ze Stownikiem Jezyka Polskiego,
brak znajomosci praktyki branzy reklamowej (chociazby juz przez jako prawidtowe uznane sa dwie pisownie stowa bilbord.
samg pisowni¢ stowa ,,billboard”). Billboardy stosowane sa w
réznych miejscach, jako tablice i urzadzenia reklamowe zarowno
wolnostojace, jak i nascienne, a takze dachowe. Dlatego
uwzglednienie tej specyfiki jest zasadne, o co prosimy.
14. | Uwaga do § 3 | Wnosimy o zmiane § 3 ust. 3 pkt 4 w zakresie powierzchni Uwaga w czesci | Zwigkszono do 0,15m? powierzchnig tablicy stanowigcej Rada Miejska w
ust. 3 pkt 4. informacji o wlascicielu lub operatorze tablicy reklamowej uwzgledniona informacje o wtascicielu reklamy o powierzchni ekspozycji Stupsku
wynoszacej 0,07 m2. 12m? i wigksze;j. postanowila nie
Uzasadnienie uwagi: Do identyfikacji tablic reklamowych stuza uwzglednia¢ uwagi
zaro6wno numery konstrukcji uporzadkowane w zaleznosci od miasta w czgscl
jak rowniez posiadajace tabliczke z logotypem danej firmy. Nalezy w nieuwzglednionej
tym zapisie uwzgledni¢ wielko$¢ urzadzenia na ktorym ma zostaé przez Prezydenta
umieszczona z zasada zachowania jej czytelnosci. Zamontowanie Miasta Stupska
tabliczki z logo naszej firmy o wymiarze nie przekraczajagcym 0,07
m? bedzie nieczytelne i mato widoczne. Nalezy rozrozni¢ wielko$é
tabliczki dla bankomatu oraz wielko$¢ tabliczki dla urzadzenia
reklamowego.
15. | Uwaga do § 3 | Wnosimy o zmiane¢ zapisu ustepu 10 z uwagi na fakt stosowania Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
ust. 4 pkt 10. nowych rozwiazan poprzez wykonywanie kampanii z elementami | nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad Stupsku
dodatkowymi tzw. 2D i3 D dotyczacych gabarytow i standardéw jakosciowych reklam postanowila nie
Uzasadnienie uwagi: Na rynku branzy reklamowej stosowane sa dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie uwzglednia¢ uwagi
nowe rozwigzania poprzez wykorzystywanie do kampanii uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
dodatkowych elementéw 2D i 3D, ktére montowane sg do konstrukcji ochrona krajobrazu miasta.
(najczesciej ekranu). Kampanie reklamy zewnetrznej z elementami Kategoria reklamy 2D i 3D jest bardzo szeroka i trudna do
niestandardowymi to korzystne i efektowne rozwigzanie. Nosniki zdefiniowania. Wprowadzenie takiego pojecia do przepisow
reklamowe, ktore zawierajg elementy 2D i 3D zwigkszaja uchwaly stanowigcej prawo miejscowe mogloby prowadzi¢
zainteresowanie produktami lub ustugami. Prosimy o uwzglednienie do naduzy¢ oraz bledow w interpretacji.
zwigkszenia powierzchni przy stosowaniu niestandardowych a
popularnych rozwiazan.
16. | Uwagi do Whnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 6 b Projektu poprzez zmianeg Uwaga Uchwata ,,reklamowa”, zgodnie z zapisami ustawy o Rada Miejska w
Rozdziatu 2 pt. zapisu punktu b) dot. obowiazku zachowania okreslonych nieuwzgledniona | planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, powinna Stupsku
Zasady i odleglo$ci minimalnych reklam wolnostojacych w promieniu 20 ustali¢ zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen postanowita nie
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warunki ogdlne
sytuowania
tablic
reklamowych
urzadzen
reklamowych
oraz szyldow na
terenie catego
obszaru miasta
Stupska.

m od sygnalizacji §wietlnej bedacej elementem infrastruktury
drogowe;j.

Uzasadnienie uwagi: Tak sformulowane ograniczenie jest
niewykonalne w przypadku istniejacej sygnalizacji §wietlnej po tej
samej stronie drogi. Zwracamy si¢ z prosba o zwigkszenie tej
odlegtosci do 70 m przy jednoczesnym zapisie, iz nie dotyczy to
urzadzen juz istniejacych, a nowych tablic i urzadzen reklamowych.
Zapis ten wprowadza liczne ograniczenia w zakresie mozliwosci
lokowania billboardow w okreslonych odlegto$ciach od wybranych
elementow infrastruktury drogowej. Brak jest podstaw do
wprowadzenia takich ograniczen w zakresie odlegtosci od innych
elementow infrastruktury drogowej, poniewaz ograniczenia w
zakresie odlegtosci nosnikow reklamowych od elementow
infrastruktury drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw. z art. 43
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t.
Dz.U. 22016 r., poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji po
stronie Rady Miasta Stupska, aby uregulowa¢ w sposob wigzacy
tematyke okre$long w odmienny sposéb w regulacjach rangi
ustawowej. Jest to niedopuszczalna ingerencja w materi¢ zastrzezona
dla ustawodawcy. Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi
wyrokiem z dnia 11.08.2017 r. w sprawie Il SA/Ld 523/17 stwierdzit
niewazno$¢ uchwaty krajobrazowej Miasta Lodzi zawierajacej
analogiczne rozwiazania prawne.

reklamowych, a wyznaczenie minimalnych odleglosci nalezy
uznac za jeden z warunkow sytuowania. Wyznaczenie zasad
w postaci ustalenia minimalnych odleglosci od réznych
elementow istniejacych w przestrzeni miasta spetnia
warunek ustawowy i nie stanowi nadmiernego ograniczenia.
Wyznaczanie odleglo$ci ma na celu zapewnienie tadu
przestrzennego, czyli takie ksztaltowanie przestrzeni, ktore
tworzy harmonijna cato$¢ oraz uwzglednia, w
uporzadkowanych relacjach, wszelkie wymagania i
uwarunkowania funkcjonalne, spoteczno-gospodarcze,
kulturowe oraz kompozycyjne i estetyczne.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzenie w akcie prawa
miejscowego jednolitych warunkéw dla wszystkich
podmiotow. Delegacja ustawowa nie daje gminie podstaw
prawnych do réznicowania regulacji pomig¢dzy tablicami i
urzadzeniami istniejacymi, a tymi ktore zostang usytuowane
po wejsciu w zycie przepisoOw uchwaty.

Nalezy zauwazy¢, ze blednie zostaty przywotane przepisy
ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych,
bowiem art. 42a dotyczy wylacznie reklam emitujacych
$wiatlo, za$ art. 43 moéwi o odleglosciach od zewnetrznej
krawedzi jedni jedynie w przypadku reklam umieszczonych
poza obszarami zabudowanymi.

uwzglednia¢ uwagi

17.

Wnosimy o zmiane § 4 ust. 1 pkt 7b Projektu poprzez wykreslenie
z niego lit. b) dot. obowigzku zachowania okreslonych odleglosci
mie¢dzy reklamami wolnostojacymi.

Uzasadnienie uwagi: Tak sformutowane ograniczenie jest
niewykonalne w przypadku istniejacych juz na terenie Miasta Stupska
tablic 1 urzadzen reklamowych podlegajacych obowigzkowi
dostosowawczemu przewidzianemu w § 13 Projektu, poniewaz nie
precyzuje, ktora z tablic reklamowych znajdujaca si¢ w odleglosci
blizszej niz przewidziana w tym przepisie od innej tablicy
reklamowej miataby podlega¢ usunigciu (obie? ta posadowiona
weczesniej? nielegalna w stosunku do legalne;j? a co jesli obie tablice
beda legalne?). Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad legalnie
wzniesionych na terenie Miasta Stupska tablic reklamowych, ktore
powstaty zgodnie z projektem i zgltoszeniem roboét budowlanych czy
pozwoleniem na budowg. Poniewaz ,,przesuni¢cie” takiej tablicy
reklamowej nie be¢dzie juz mozliwe w przypadku istniejacych w
Stupsku tablic reklamowych, to regulacja ta automatycznie umozliwi
naktadanie na ich operatoréw kar administracyjnych po uptywie
okresu dostosowawczego, czyli automatycznie je zdelegalizuje i
doprowadzi do koniecznosci rozbiorki, mimo ze nie zostang
orzeczone wobec nich nakazy rozbiorki. Rozwiazanie to godzi w
ochrone praw nabytych przez podmioty, ktére dokonaty zgodnie z

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty
reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych zasad i warunkow sytuowania oraz gabarytow i
standardow jakosciowych reklam dla poprawy estetyki
przestrzeni miejskich. Uwzglednienie uwagi negatywnie
wplynetoby na realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu
miasta. Zaproponowane ustalenia dotyczace odlegtosci
pomigdzy reklamami wolnostojacymi sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interes spoteczny, cele ochrony
krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci dostosowania
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do ustalen
uchwaly. Projektowane odlegtosci sa whasciwe dla
postrzegania reklam, ktére przy mniejszych odlegto$ciach sa
nieczytelne oraz nadmiernie nasycaja przestrzen.
Jednoczesnie zapisy projektu zostaty uzupetione o warunki
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych w
przypadku gdy na danym terenie znajduje si¢ kilka reklam,
ktore spetniajg wymogi uchwaty ,,reklamowe;j” poza
wymogiem zachowania minimalnej odlegtosci migdzy nimi.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
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prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i urzadzenia
reklamowe, ktore zostaty przyjete przez wlasciwe organy lub
uzyskaly stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wigcej na
ten temat w uzasadnieniu do uwagi do § 13 Projektu.

calkowitej nie przekraczajacej 11 m z zastrzezeniem, Ze dolna,
pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowac sie nizej niz 4,5
m od poziomu terenu”.

Uzasadnienie uwagi: Ograniczenie do catkowitej wysokosci nie
przekraczajacej 9 m spowoduje koniecznos¢ ,,dostosowania” tj.
likwidacji wigkszosci istniejacych tablic i urzadzen reklamowych w
tej strefie, dlatego postulujemy o podniesienie maksymalnej
dopuszczalnej ich wysokosci do 11 m. Tak sformutowane
ograniczenie jest niewykonalne w przypadku istniejacych juz na
terenie Miasta Stupska tablic i urzgdzen reklamowych podlegajacych

dotyczacych gabarytow i standardow jakosciowych reklam
dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie
uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia
dotyczace maksymalnej wysokos$ci gornej poziomej
krawedzi bilbordu sa optymalnym rozwigzaniem dla miasta o
takiej skali zabudowy, jaka posiada Shupsk, wywazajacym
interes spoteczny, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwos$ci dostosowania istniejacych tablic 1 urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

18. | Uwagi do Uwaga do § 10 ust. 3 - wnosimy o jego usunigcie w catosci. Uwaga Usunigto zapis o minimalnej odleglosci od istniejacych Rada Miejska w

Rozdziatu 3 pt. Uzasadnienie uwagi: Dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych cze$ciowo budynkéw dla reklam wolnostojacych w postaci Stupsku
Zasady i w odleglos$ci nieprzekraczajacej 30 m od istniejacej zabudowy po tej uwzgledniona ekspozytorow i stojakow reklamowych. Odleglos¢ od postanowila nie
warunki samej stronie drogi doprowadzi do catkowitej likwidacji reklam juz istniejacych budynkow dla reklam wolnostojacych w postaci | uwzglednia¢ uwagi
szczegdtowe istniejagcych. Wszystkie tablice wzniesione legalnie bgdg musiaty City Light Poster, stupow ogloszeniowych, masztow w czesci
sytuowania zosta¢ dostosowane do zapisow uchwaty a w szczegolnosci flagowych i tablic kierunkowych ustalono na minimum nieuwzglednionej
tablic zachowania odlegloséci od zabudowy, to regulacja ta automatycznie 7,0m. Odlegtos¢ pozostatych form reklamy od istniejacych przez Prezydenta
reklamowych i umozliwi naktadanie na ich operatoréw kar administracyjnych po budynkdéw pozostaje bez zmian. Miasta Stupska
urzadzen uptywie okresu dostosowawczego czyli automatycznie je Celem podjgcia uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu
reklamowych. zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznosci ich rozbiérki, mimo ze i przejrzystych zasad dotyczacych warunkéw sytuowania

nie zostang orzeczone wobec nich nakazy rozbiorki. Rozwigzanie to oraz gabarytow i standardow jakos$ciowych reklam dla

godzi w ochrong¢ praw nabytych przez podmioty, ktore dokonaty poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie

zgodnie z prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i uwagi negatywnie wplyngtoby na realizacje celu jakim jest

urzadzenia reklamowe, ktore zostaly przyjete przez wlasciwe organy ochrona krajobrazu miasta. Wprowadzenie minimalnych

lub uzyskaty stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowg. Brak odlegtosci reklam od istniejacej zabudowy ma na celu

jest podstaw do wprowadzenia takich ograniczen w zakresie ochrong gesto zabudowanych rejondw miasta przed chaosem

odlegtosci od innych elementoéw infrastruktury drogowej, poniewaz przestrzennym.

ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikoéw reklamowych od Na terenie miasta Stupska znajduje si¢ wiele terenéw, na

elementow infrastruktury drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw. ktérych mozliwe bgdzie sytuowanie reklam wolnostojacych

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych z uwzglednieniem ustalonych odlegtosci od zabudowy.

(.t. Dz.U. 2 2016 r., poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji

po stronie Rady Miasta Stupska, aby uregulowaé w sposob wiazacy

tematyke okreslona w odmienny sposob w regulacjach rangi

ustawowej. Jest to niedopuszczalna ingerencja w materi¢ zastrzezong

dla ustawodawcy. Wojewddzki Sad Administracyjny w Lodzi

wyrokiem z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld 523/17 stwierdzit

niewazno$¢ uchwaty krajobrazowej Miasta Lodzi zawierajacej

analogiczne rozwiazania prawne. Wigcej na ten temat w uzasadnieniu

do uwagi do § 13 Projektu.

19. | § 10ust. 3 pkt7 | Uwaga do § 10 ust. 3 punkt 7 - wnosimy o zmiane zapisu poprzez | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem uchwaty Rada Miejska w
nadanie mu nowego brzmienia: ,,billboardéw o wysokosci nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad Stupsku

postanowita nie
uwzglednia¢ uwagi
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obowigzkowi dostosowawczemu przewidzianemu w § 13 Projektu,
poniewaz nie precyzuje, ktora z tablic reklamowych znajdujaca si¢ w
odlegtosci blizszej niz przewidziana w tym przepisie od innej tablicy
reklamowej miataby podlega¢ usunigciu (obie? ta posadowiona
wczesniej? nielegalna w stosunku do legalnej? a co jesli obie tablice
beda legalne?). Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad legalnie
wzniesionych na terenie Miasta Stupsk tablic reklamowych, ktore
powstaty zgodnie z projektem i zgloszeniem robo6t budowlanych czy
pozwoleniem na budowe. Poniewaz ,,przesunigcie” takiej tablicy
reklamowej nie bedzie juz mozliwe w przypadku istniejacych juz w
Stupsku tablic reklamowych, to regulacja ta automatycznie umozliwi
naktadanie na ich operatoréw kar administracyjnych po uptywie
okresu dostosowawczego czyli automatycznie je zdelegalizuje i
doprowadzi do koniecznosci ich rozbiorki, mimo ze nie zostang
orzeczone wobec nich nakazy rozbiorki. Rozwiazanie to godzi w
ochrong praw nabytych przez podmioty, ktore dokonaly zgodnie z
prawem zgloszen rob6t budowlanych na te tablice i urzadzenia
reklamowe, ktore zostaly przyjete przez wtasciwe organy lub
uzyskatly stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wigcej na
ten temat w uzasadnieniu do uwagi do § 13 Projektu.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzenie w akcie prawa
miejscowego jednolitych warunkow dla wszystkich
podmiotow. W zwigzku z tym tzw. ,,ustawa krajobrazowa”
pomija kwesti¢ praw nabytych i przewiduje wprowadzenie
nowych regulacji prawnych identycznych dla kazdego
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym w
orzecznictwie sagdéw administracyjnych, zgodnie z ktérym
delegacja ustawowa nie daje gminie podstaw prawnych do
do réznicowania regulacji pomigdzy tablicami i
urzadzeniami posiadajacymi stosowne zgody, a tablicami i
urzadzeniami reklamowymi takich zgod nie posiadajacymi.
W ocenie Gminy, przepisy tzw. ,,uchwaly reklamowe;j” nie
naruszajg praw nabytych.

20. | Uwagi do
Rozdzialu 6 §
13 pt. Przepisy
przejsciowe i
dostosowujace.

Whnosimy o zmiane § 13 ustep 1 punkty 1, 2, 3, przez nadanie mu
nowego nastepujacego brzmienia: ,,1) dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych powstalych w oparciu o prawomocne
pozwolenie na budowe lub zgloszenie robét budowlanych przyjete
przez organ architektoniczno-budowlany - 25 lat”.

Uzasadnienie uwagi: Uzasadnione jest postulowane w niniejszej
uwadze znaczne przedtuzenie obowiazku dostosowawczego w
zakresie tablic 1 urzadzen reklamowych istniejacych w chwili wejscia
w zycie uchwaly, jesli zostaly one wzniesione na podstawie
ostatecznych pozwolen na budowe lub przyjetych przez wlasciwe
organy zgloszen robo6t budowlanych. Ponadto przepis ten w jego
obecnym brzmieniu uniemozliwia jego prawidlowe stosowanie w
przysztosci, bo jest niejasny, tj. nie konkretyzuje, na czym ma
polegac¢ owo ,,dostosowanie”, a dodatkowo zawiera zbyt krotki okres
dostosowawczy wynoszacy jedynie 24 miesiace dla obszaru I i II oraz
48 miesi¢cy dla obszaru III. Tre$¢ omawianego paragrafu w
nawigzaniu do catoksztattu regulacji nalezy rozpatrywaé¢ w
kategoriach konstytucyjnej ochrony praw nabytych, utraty korzysci i
potencjalnych roszczen odszkodowawczych za brak mozliwosci
kontynuowania dotychczasowego sposobu zagospodarowania dziatki
(brak mozliwosci dalszego funkcjonowania no$nikéw reklamowych)
ze strony zar6wno wiascicieli i innych podmiotow
wydzierzawiajacych teren pod legalne nosniki reklamowe, jak i
operatoréw tych no$nikéw reklamowych. Z tej wlasnie przyczyny
Wojewodzki Sad Administracyjny w Opolu uchylit wyrokiem z dnia

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja wniosku
znacznie odroczylaby realizacje celu, jakim jest ochrona
krajobrazu miasta.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzenie w akcie prawa
miejscowego jednolitych warunkow dla wszystkich
podmiotow. W zwigzku z tym tzw. ,,ustawa krajobrazowa”
pomija kwesti¢ praw nabytych i przewiduje wprowadzenie
nowych regulacji prawnych identycznych dla kazdego. Brak
uregulowan prawnych w kwestii estetyki i standardow
jakosciowych oraz warunkow sytuowania reklam w
przestrzeni publicznej skutkowat ich nadmiernym
zaggszczeniem i chaotycznym rozmieszczeniem w terenie.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym w
orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie z ktérym
delegacja ustawowa nie daje gminie podstaw prawnych do
do réznicowania regulacji pomigdzy tablicami i
urzadzeniami posiadajagcymi stosowne zgody, a tablicami i
urzadzeniami reklamowymi takich zgod nie posiadajacymi.
W ocenie Gminy, przepisy tzw. ,,uchwaty reklamowe;j” nie
naruszaja praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewodzkiego Sadu
Administracyjnego w Opolu z dnia 5 pazdziernika 2017 r.
(sygn. Akt:II SA/Op/196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn.
5.10.2017 r.) dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z
dnia 29 grudnia 2016 r. Nr XXXVI1/708/16, w sprawie

Rada Miejska w
Stupsku
postanowita nie
uwzglednia¢ uwagi
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05.10.2017 r. opolska uchwale krajobrazowa w sprawie sygn. 11
SA/Op 196/17. W projekcie uchwaty nie ustanowiono nalezytego
mechanizmu ochrony praw nabytych podmiotow, ktore przed
wejsciem w zycie uchwaty wzniosty na terenie miasta Stupska
urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe na podstawie waznych
pozwolen na budowg lub zgtoszen prac budowlanych. Wprowadza si¢
za to nakaz ,,dostosowania” tych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do postanowien uchwaly, co jest rownowazne z
nalozeniem migdzy innymi na spotke Cityboard Media sp. z o.0.
obowiazku ich rozbiorki, mimo braku orzeczenia wobec tych tablic
reklamowych i urzadzen ' reklamowych nakazu rozbiorki we
wlasciwym trybie przewidzianym w art. 48, art. 50 lub art. 51 Prawa
budowlanego, bo spoétka praktycznie bedzie tak dtugo karana karami
administracyjnymi za ,,niedostosowanie”, az sama bg¢dzie zmuszona
je zlikwidowa¢ po uptywie 24 miesiecy okresu dostosowawczego dla
obszaru I i I oraz po uptywie 48 miesi¢cy dla obszaru III. Stawia to
nos$niki wzniesione legalnie prawie na rowni z nosnikami stawianymi
,»nha dziko” jako samowola budowlana (ktore majg roczny okres
karencji zgodnie z obecnym brzmieniem Projektu) i stanowi
niedopuszczalng dyskryminacje podmiotow dziatajacych zgodnie z
litera prawa. W projektowanym akcie prawnym nie ustanowiono
réwniez stosownej rekompensaty pieni¢znej (odszkodowania) w
przypadkach koniecznosci ,,dostosowania” do wymogoéw uchwaty
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, ktore zostaty
wzniesione w Stupsku na podstawie waznych pozwolen na budowe
lub zgloszen prac

budowlanych przez ich rozbidrke, co jest rownowazne w skutkach z
ich wywlaszczeniem i ograniczeniem wolno$ci dziatalnosci
gospodarczej. Dodatkowo trzeba wskazac, ze projektodawca
postuguje si¢ niedookreslonym pojeciem ,,dostosowania” bez jego
wystarczajacego zdefiniowania lub skonkretyzowania, jakie
konkretnie czynnosci w celu tego ,,dostosowywania” mieliby podjac¢
wlasciciele ww. urzadzen reklamowych i tablic reklamowych
(rozbiorka, przemieszczenie lub zmniejszenie, a jesli tak, to w jakim
trybie, oraz jak ustali¢, ktore z istniejacych nosnikow podlegaja
rozbidrce czy demontazowi w przypadku niespelniania np. wymogow
ich odlegtosci od siebie lub jesli powstang nowe elementy
infrastruktury, ktére beda od istniejacego nosnika w odleglosci
mniejszej niz dopuszczalna w uchwale, np. nowe skrzyzowanie czy
przystanek itd.). Tymczasem mozna zastosowac zupetnie inne
rozwigzania. Jako przyktady dobrych praktyk w tej materii moga
postuzy¢ uchwaty krajobrazowe w Szczecinie oraz gminach
Kobylnica i Suchy Las. W uchwatach tych szanuje si¢ prawa nabyte
przedsigbiorcOw i nie nakazuje rozbiorki legalnie zbudowanych
urzadzen reklamowych. Samorzadowcy, ktdrzy opracowywali

ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen w Opolu: ,,(...) Sad nie podzielit zarzutow
skarzacej w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych, ktore legitymuja si¢ legalnie postawiona tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz uzyskania
pozwolenia na budowe. Wyczerpujaca delegacja ustawowa
zawarta w art. 37a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie stanowi podstaw do wprowadzenia
regulacji ochronnych, bowiem priorytetem ustawodawcy
bylto wprowadzenie przepisow, ktdre pozwola na ochrong
miejskiego krajobrazu oraz dbatos$¢ o tad przestrzenny,
rowniez poprzez uporzadkowanie istniejacego chaosu
reklamowego. Jednocze$nie nalezy podkresli¢, ze nosniki
reklamowe, ktore powstaty bez stosownych zgod
wymaganych obecnie obowiazujacymi przepisami juz teraz

traktowane sg jako nielegalne i uchwalenie przez Gming tzw.

,uchwaty reklamowej” nie zmieni ich statusu. Miasto
podejmuje systematyczne dzialania majace na celu usunigcie
z przestrzeni nielegalnych no$nikéw reklamowych, dziatania
te beda prowadzone réwniez po wejsciu w zycie uchwaty w
sprawie ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatdéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane.

Projekt uchwaly zostat uzupetniony o warunki dostosowania
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do warunkow
okreslonych w uchwale, w sytuacji gdy na danym terenie
usytuowanych jest kilka reklam, ktore spetniajag wymogi
uchwaly poza wymogiem zachowania minimalnej
odlegloscia miedzy nimi.
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dokumenty dla tych miejscowos$ci wiedza, ze nie mozna lekcewazy¢
zapisow konstytucyjnych i sprawiaé, ze prawo dziata wstecz.

Taki sposob regulacji jest niedopuszczalny, co potwierdzit
Wojewoddzki Sad Administracyjny w Lodzi stwierdzajac niewaznos¢
16dzkiej uchwaly krajobrazowej w wyroku z dnia 11.08.2017 r. w
sprawie sygn. II SA/Ld 523/17. W uzasadnieniu tego wyroku Sad
stwierdzil miedzy innymi ze: ,,W ocenie sadu postanowienia
przedmiotowej uchwaty, a konkretnie jej § 4 ust. 2 oraz § 10
dowodza, Ze poza terminami dostosowania nie reguluje ona zadnych
warunkow dostosowania istniejacych obiektow matej architektury,
ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okreslonych. Ponadto § 4 ust. 2
uchwaly stanowi: "okre$la si¢ nastepujace warunki dostosowania (...)
do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale", a jego pkt 1 brzmi:
"dostosowanie ma nastapi¢ najpozniej pierwszego dnia roboczego
nastgpujacego po uptywie terminu okre§lonego w ust. 1", nie
wskazujac, na czym ma ono polegac. Zarzut ten ma donioste
znaczenie takze z tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa
tre$cig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla warunkow ich
dostosowania, to brak unormowania w tym zakresie moze
powodowac w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania obowigzku,
na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych
dotychczas legalnie usytuowane tablice reklamowe ' na terenie
jednego obiektu moga pojawié si¢ watpliwosci, ktory z nich ma si¢
dostosowac¢ do tresci uchwaly”. Rozwigzaniem tego problemu jest
znaczne wydtuzenie czasu dostosowawczego dla takich tablic i
urzadzen np. na okres do 25 lat, czyli na okres odpowiadajacy z
reguly okresowi ich technicznej zywotnosci i amortyzacji.
Rozwigzanie takie zapewni prawidtows tj. zgodng z Konstytucja RP
(art. 2 Konstytucji RP - zasada ochrony praw stusznie nabytych)
implementacj¢ przepisu art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym tj. doprowadzi do pogodzenia
wyktadni tego przepisu z ww. zasadg ochrony praw nabytych
podmiotow, ktore uzyskaly w sferze prawa administracyjnego
uprawnienia wynikajace z ostatecznych pozwolen na budowg lub
zgloszen robot budowlanych i zrealizowanych w oparciu o te akty
administracyjne legalnie rob6t budowlanych, bo po tym okresie te
tablice 1 urzadzenia reklamowe i tak beda podlegaty usunigciu przez
ich wtascicieli jako zuzyte, przez

co zapewniona zostanie nalezyta ochrona ich praw. Ustanowiony w
projekcie uchwaly okres dostosowawczy dwoch lat nie jest
wystarczajacy, aby taka ochrong zapewni¢, gdyz tablice i urzadzenia
reklamowe majace charakter obiektow budowlanych maja duzo
dluzszy okres trwalosci w  rozumieniu przepisOw  Prawa
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budowlanego.

W Projekcie nie jest okreslone, kto miatby ponies¢ koszty finansowe
wejscia w zycie uchwaly w projektowanym brzmieniu przede
wszystkim w aspekcie odszkodowan za demontaz legalnie
wzniesionych nosnikow reklamowych, czy tez oplacenia kosztow
demontazu albo szerzej ,,dostosowania” istniejacych nosnikow
reklamowych do zapiséw uchwaly oraz zyskéw utraconych przez
wydzierzawiajacych teren pod nosniki reklamowe i przez operatorow
tych no$nikow, takich jak nasze przedsigbiorstwo. Ustanawiajac ww.
krotki okres dostosowawczy Miasto Stupsk naraza si¢ na znaczne
roszczenia odszkodowawcze ze strony tych podmiotow. Poniewaz
projekt uchwaty nie przewiduje zadnych wyjatkow dla istniejacych
przed dniem wejscia w zycie uchwaty legalnie wzniesionych tablic i
urzadzen reklamowych, to skutkiem prawnym ww. postanowien
uchwaty w tym zakresie bgdzie obowiazek usunigcia przez spotke
Cityboard Media Sp. z 0.0. prawie wszystkich wolnostojacych tablic i
urzadzen reklamowych, jako niedopuszczalnych w przysztosci w tych
miejscach. Konieczno$¢ ochrony krajobrazu i estetyki przestrzeni
publicznej w zaproponowany sposob nie uzasadnia ograniczenia
przystugujacych Cityboard Media Sp. z 0.0. praw nabytych.
Jednoczesnie nie wydano wobec Cityboard Media Sp. z 0.0. zadnych
decyzji administracyjnych wygaszajacych uzyskane przez niag
ostateczne decyzje o pozwoleniu na budowe i
zgloszenia/potwierdzenia przyjgcia zgloszen tablic i urzadzen
reklamowych na terenie Shupska, ani nie wydano decyzji o ich
rozbiodrce. Ponadto przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a i
nastgpne ustawy o PZP, ani inne przepisy prawa nie zawieraja
zadnego przepisu o tym, Zze ww. pozwolenia na
budowe/potwierdzenie zgloszen i nabyte w ich wyniku prawa
Cityboard Media Sp. z 0.0. w postaci prawa do uzytkowania
wzniesionych na ich podstawie no$nikoéw reklamowych straca moc
lub wygasng z chwilg wejscia w zycie przedmiotowej uchwaty lub z
chwila, gdy uptyna przewidziane okresy dostosowawcze. Z jednej
zatem strony Cityboard Media Sp. z o0.0. bgdzie w przysztosci nadal
posiadata wszelkie wymagane prawem decyzje administracyjne (w
tym ostateczne pozwolenia na budowe) i nabyta wszelkie podlegajace
konstytucyjnej ochronie wynikajace z nich prawa w sferze prawa
administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowac swoja
dziatalno$¢ gospodarcza w Stupsku w formie tych tablic i urzadzen
reklamowych (wynajem powierzchni reklamowej), za$ z drugiej
strony ww. przepisy projektu uchwaty nakazuja zlikwidowanie ww.
tablic i urzadzen reklamowych w tych miejscach po uptywie okreséw
dostosowawczych jako niedopuszczalnych, mimo Ze nie orzeczono
wobec tych tablic nakazu rozbiorki i brak jest rowniez podstaw do
orzeczenia takiego nakazu przez wtasciwe organy w przysztosci.
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Podsumowujac nalezy wskazac, ze istniejgce przepisy prawa o
podobnym charakterze, a mianowicie przepisy dotyczace uchwalania
miejscowych planéow zagospodarowania przestrzennego, ktore tak jak
uchwaly krajobrazowe tez majg charakter aktow prawa miejscowego,
nie dopuszczaja wstecznego ,,delegalizowania” istniejacych na danym
terenie obiektow budowlanych, nawet jesli uchwalony p6zniej
miejscowy plan zagospodarowania przewiduje inne przeznaczenie
danego terenu. Zasade t¢ wyraza art. 35 ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Miejscowy plan nie ma zatem
charakteru retrospektywnego i nie dziata wobec istniejacych legalnie
obiektow ze skutkiem wstecznym, ktory nakazywalby po wejsciu w
zycie planu ich rozbidrke lub zmiang ich przeznaczenia, tak jak czyni
to projektowana przez Miasto Stupsk uchwata krajobrazowa wobec
tablic 1 urzadzen reklamowych. Podobnie w przypadku zmiany tzw.
przepisdw techniczno-budowlanych dotyczacych budynkéw! nie
istnieje obowigzek dostosowania do nich istniejacych obiektow,
nawet jesli nowe przepisy na przysztos$¢ zakazuja lub wykluczaja
pewne rozwigzania techniczne. Przyktadowo mozna tu wskazac, ze
obecnie dla nowych budynkoéw powyzej 9,5 m od posadzki parteru do
posadzki ostatniej kondygnacji obowigzkowa jest instalacja dzwigow
osobowych (wind). Natomiast obowiazek ten nie dotyczy budynkow
starszych i znacznie wyzszych, ktoére zostaty zbudowane w innym
stanie prawnym (kiedy$ wind¢ w budynkach wielorodzinnych
nalezato budowac¢ tylko, gdy mialy wigcej niz 4 kondygnacje). Nie
ma obowigzku dobudowania do nich wind po zmianie przepiséw. Na
analogicznej zasadzie ochronie powinny podlegac istniejace w chwili
wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej tablice i urzadzenia
reklamowe, o ile zostaly rzecz jasna zbudowane legalnie tj. zgodnie z
litera prawa, czyli posiadaja wszystkie wymagane pozwolenia i
zgloszenia robdt budowlanych.

Na marginesie nalezy wskazac, ze brak istotnego zréznicowania
regulacji prawnej dot. istniejacych w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej legalnych i nielegalnych tablic i urzadzen
reklamowych doprowadzi do absurdalnej sytuacji, w ktorej
nielegalnie wzniesione no$niki reklamowe (jesli tylko spelnig kryteria
uchwaty w zakresie rozmiaréw i lokalizacji) podlega¢ beda swoistej
-abolicji” 1 bedzie wolno je nadal eksploatowac jako zgodne z
uchwala bez sankcji w postaci kar administracyjnych, jesli tylko stoja
w dozwolonych miejscach i maja dozwolony przez Projekt format,
natomiast no$niki reklamowe wzniesione catkowicie legalnie przy
uzyskaniu wszelkich wymaganych prawem zezwolen moga podlegad
tym karom i w efekcie obowigzkowi ich usunigcia, jesli ich gabaryty i
lokalizacja beda objete zakazem na danym terenie. Skutkiem takiej
regulacji bedzie jeszcze wigkszy chaos estetyczny i prawny:
dzialajacy ,,na dziko” wiasciciele wielu matych nielegalnych
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no$nikoéw bedg korzystac z rozwigzan uchwaly, natomiast dziatajace
legalnie firmy systemowej reklamy zewngtrznej bgda bezpodstawnie
ukarane za prowadzenie zgodnej z prawem dziatalnosci gospodarcze;.
Skutki prawne uchwaty beda sprzeczne z jej zatozeniami i celami, a
dodatkowo odniosa demoralizujacy skutek spoteczny w postaci
negatywnego przyktadu dla innych podmiotéw z branzy reklamowe;.
Uchwata bedzie zachecata inne podmioty gospodarcze do
podejmowania dziatan sprzecznych z prawem, w tym do
podejmowania samowoli budowlanych, takze w zakresie reklamy
zewnetrznej.

Podmiot zglaszajacy »RUCH” S.A., ul. Chlodna 52, 00-872 warszawa
uwage
21. | Rozdziat1§ 3 W definicji City Light Poster mowa jest o zamieszczaniu plakatow Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem uchwatly Rada Miejska w
ust. 1 pkt. 8) ,Eurosize” o standardowym wymiarze powierzchni ekspozycyjnej 1,2 | nieuwzgledniona | reklamowej jest wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad Stupsku
mx 1,8 m. Z definicji wynika Wiec, Ze jezeli wymiary plakatu beda dotyczacych gabarytow i standardéw jakosciowych reklam postanowila nie
odbiegaty od wyzej wskazanych nie bedziemy mieli do czynienia dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie uwzglednia¢ uwagi
z City Light Poster. Biorac pod uwage dynamike rozwoju rynku uwagi negatywnie wplynetoby na realizacje celu jakim jest
reklamowego sugerujemy zmiang rozmiaréw City Light Poster na ochrona krajobrazu miasta.
bardziej elastyczne poprzez wskazanie Citylighty o wymiarach 1,2x1,8m stanowia obecnie
zakresu rozmiar6w: o szeroko$ci np. od 0,1 do 1,2 m i wysokosci od powszechnie stosowany standard. W przysztos$ci mozliwe
np. 0,2 m do 1,8 m. Nalezy bowiem mie¢ na wzgledzie, ze w sytuacji jest dostosowanie zapiso6w uchwaty do mogacych si¢ pojawi¢
np. wprowadzenia przez dostawcow atrakcyjnej oferty cenowej np. na nowych standardéw.
City Light Poster o mniejszych wymiarach, takie urzadzenia
reklamowe nie bedg mogly by¢ montowane przez przedsigbiorcow.
22. | Rozdziat1§ 3 Proponowana w Uchwale definicja pasa reklamowego w obecnym Uwaga Niezasadnym jest rozszerzanie definicji o kolejne przypadki, | Rada Miejska w
ust. 1 pkt. 20) brzmieniu moze sugerowac, ze pas reklamowy wystepuje tylko w nieuwzgledniona | ktore juz wpisuja si¢ w proponowana definicje. Oczywistym | Stupsku
budynkach, w ktérych usytuowana jest wigcej niz jedna kondygnacja. jest, ze przy braku wyzszych kondygnacji niz parter, pas postanowita nie
W ocenie RUCH nie ma uzasadnienia dla takiego ograniczenia, reklamowy zawiera¢ si¢ bedzie do wysokosci zwienczenia uwzglednia¢ uwagi
dlatego postulujemy wyrazne wskazanie, ze instytucja pasa budynku.
reklamowego odnosi si¢ takze do budynkéw (lub innych obiektow
budowlanych) jednokondygnacyjnych;
W zwiazku z powyzszym proponujemy wprowadzenie, nowego
brzmienia komentowanego przepisu:
20) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na
elewacji, zamykajaca si¢ miedzy gorng krawedzig witryny lub
drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym oddzielajacym
pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych,
wystgpujacego w postaci np. gzymsu, podziatu w wykonczeniu
elewacji, uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystepuje —
do poziomu spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemna
budynku; w przypadku obiektéw budowlanych
jednokondygnacyijnych, pasem reklamowym jest przestrzen pomigdzy
gorna krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a gérng krawedzig
attyki.
23. | Rozdziat1§3 Zgodnie z proponowang definicja wysig¢gnika, nalezy przez niego Uwaga Definicje zawarte w projekcie uchwaly odnosza si¢ Rada Miejska w
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ust. 1 pkt. 39)

rozumie¢ tablic¢ lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w
przestrzen ulicy lub podworza, ktorego dolna krawedz znajduje si¢
min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika.

Definicja ta wydaje si¢ nazbyt szeroka i moze obejmowac takze
elementy, ktore pozostaja poza ustawowym upowaznieniem do
regulacji uchwata. W szczeg6lnosci definicja ta moze by¢ rozumiana
jako obejmujaca urzadzenia umieszczone na $cianie kiosku, stuzace
do prezentacji aktualnie dostgpnych w sprzedazy wydan prasy.
Wskazaé nalezy, ze takich urzadzen nie mozna uznaé za reklame —
skoro bowiem zawieraja w sobie aktualnie dostepne egzemplarze
prasy, nalezy traktowac¢ je jako ofert¢ handlowa. Prasa umieszczona
na wysiegniku jest bowiem dostgpna w sprzedazy, a zatem wysiegnik
ten jest ekspozytorem towaru, a nie reklamy.

Nalezy ponadto zauwazy¢, ze wysiegniki z prasa, umieszczone na
kioskach, sa ujednolicone stylistycznie i kolorystycznie i nie
wplywaja na degradacj¢ przestrzeni miejskiej. Wpisaly si¢ takze w
sposob trwaty w miejski krajobraz j stanowig obecnie jeden z
charakterystycznych elementéw miast, umozliwiajac zapoznanie si¢ z
pierwszymi stronami gazet.

Sugerujemy réwniez rozwazenie zmiany wysokosci, na ktorej moga
by¢ umieszczane elementy mocujace wysiggnikow. Poziom 2,5 m jest
zbyt wysoki zwazywszy na fakt, ze odnosi si¢ on do dolnej krawedzi
wysiegnika, przez co moze uniemozliwi¢ mocowanie tego urzadzenia
reklamowego wielu przedsigbiorcom, ktorzy dziataja w lokalach o
niewielkich gabarytach, np. w kioskach.

Wobec powyzszego proponujemy, by wyraznie wylaczy¢ tego
rodzaju nosniki z definicji wysiggnika poprzez nadanie
przedmiotowej regulacji nastgpujacego brzmienia:

51) wysigegniku — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzadzenie reklamowe typu semafor, umieszczone prostopadle do
elewacji budynku, wchodzace w przestrzen ulicy lub podwoérza
ktorego dolna krawedz znajduje si¢ miedzy 2 — 2,5 m m ponad
poziomem posadzki chodnika, z wylaczeniem no$nikow
umocowanych na elewacji kioskow, stuzacych w szczegodlnosci do
prezentacji aktualnych wydan prasy, loga, lub ustug dostepnych w
danym kiosku.

nieuwzgledniona

wylacznie do elementéw stanowigcych tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe w my$l definicji zawartej w ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ktora daje
gminie mozliwo$¢ ustalenia w formie uchwaty zasad i
warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
Wymieniony w uwadze wysiggnik zawierajacy w sobie
aktualnie dostgpny w sprzedazy egzemplarz prasy stuzy
jedynie ekspozycji towaru i nie stanowi tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego w $wietle ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, a zatem nie podlega
regulacjom zawartym w projekcie uchwaty reklamowe;j.

Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi

24.

Rozdziat 1 § 3
ust. 3 pkt. 112

Komentowane przepisy dotycza aranzacji witryn i ekspozycji
zmiennych wewnatrz lokali. W ocenie RUCH S.A. nieuzasadnione
jest uznanie wewnetrznej aranzacji witryny lub ekspozycji
prezentujacej oferte dziatalnosci lokalizowana od wewngtrznej strony
witryny za tablice lub urzadzenie reklamowe w przypadkach gdy ich
aranzacja nie spelnia wymogoéw okreslonych w uchwale,

Zgodnie z definicjami zawartymi w art. 2 pkt 16b i 16¢ ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (dalej: ,,Ustawa")

Uwaga
nieuwzgledniona

Przytoczony przepis dotyczy wylacznie elementéw
stanowiacych tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w
mysl definicji zawartej w ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, ktora daje gminie
mozliwos$¢ ustalenia w formie uchwaty zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz rodzajow materialow

Rada Miejska w
Stupsku
postanowita nie
uwzglednia¢ uwagi
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przez tablicg lub urzadzenie reklamowe nalezy rozumie¢ przedmiot
materialny stuzacy ekspozycji reklam. Definicje te wskazuja, iz
uznany za tablice lub urzadzenie reklamowe przedmiot musi stuzy¢
ekspozycji reklamy. Same witryny nie stuza natomiast takiej
ekspozycji, a petnig inng funkcje ich celem jest przedstawienie
znajdujacych si¢ aktualnie w sprzedazy towaréw. Z uwagi zatem na
fakt, iz aranzacje witryn oraz ekspozycje zmienne prezentujace ofertg
dziatalno$ci zlokalizowane od wewng¢trznej strony witryny nie
wpisuja si¢ pod wzgledem funkcjonalnym w definicj¢ tablic i
urzadzen reklamowych zasadne jest ich kompleksowe wylaczenie
spod zakresu regulacji uchwaty.

Proponowana definicja zaktada odsunigcie witryny lokalu
uzytkowego przynajmniej 0,4m od szyby okna witryny. Propozycja ta
wydaje si¢ dyskryminowaé drobnych przedsigbiorcow, ktorzy
posiadaja mate lokale jak na przyktad kioski i odsunigcie witryny na
taka odleglos¢ w praktyce jest niemozliwe do zrealizowania. W
przypadku obiektow budowlanych typu kiosk, aranzacje witryny i
ekspozycje prezentujace oferte dziatalnosci lokalizowane sg przy
samej witrynie, a z przyczyn technicznych nie jest mozliwe
odsunigcie aranzacji i ekspozycji na odlegto$¢ wieksza niz 10 cm od
witryny.

W zwiazku z powyzszym proponujemy wprowadzenie, nowego
brzmienia komentowanych przepisow:

1) aranzacje¢ witryn zlokalizowana od wewng¢trznej strony witryny
lokalu uzytkowego, o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 50%
powierzchni otworu okiennego, nie emitujgca Swiatta ani obrazu o
zmiennej tresci,

2) ekspozycje zmienne prezentujace oferte dziatalnosci, lokalizowane
od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego, w postaci sytemu
ofert z zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek lub ramek, o
lacznej powierzchni nieprzekraczajacej 70% powierzchni otworu
okiennego.

budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Ekspozycja
towaru bedacego w sprzedazy nie stanowi reklamy, zatem
aranzacja witryny poprzez wystawienie towar6w nie podlega
regulacjom uchwaly reklamowe;j.

25.

Rozdziat 1 §
3 ust. 3 pkt. 4)

Zgodnie z 3 ust. 3 pkt 4) przepiséw niniejszej uchwaly nie stosuje si¢
wzgledem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowiacych
informacj¢ o wlascicielu lub operatorze tablicy reklamowe;j,
urzadzenia reklamowego lub innego urzadzenia, takie jak

w szczegolnosci bankomat, automat do sprzedazy, umieszczone na tej
tablicy lub urzadzeniu o powierzchni nie przekraczajacej 0,07 m2.
Sugerujemy wykreslenie ostatniej czesci definicji tj. ,,0 powierzchni
nie przekraczajacej 0,07 m2”. Jednoczes$nie definicja nie obejmuje
lodowek potozonych np. obok kioskow, ktore nie stanowig automatu
do sprzedazy.

Jako uzasadnienie powyzszej propozycji wskazac nalezy, ze
urzadzenia tego rodzaju, o jakim mowa powyzej, na stale wpisaly si¢
w krajobraz miast i nie majg degradujgcego wptywu na estetyke

Uwaga
nieuwzglgdniona

Na terenie miasta Shupska istnieje aktualnie jedna lodowka
zlokalizowana obok kiosku RUCHu. Kiosk ten przeznaczony
jest do likwidacji w najblizszym czasie. Nie jest zatem
uprawnione twierdzenie, ze zapisy uchwaly obniza
rentownos$¢ kioskdw na terenie miasta.

Ponadto ponad 70% powierzchni miasta objgte jest
obowigzujacymi miejscowymi planami zagospodarowania
przestrzennego, ktore w wigkszosci nie pozwalaja na
lokalizacj¢ lodowek w pasach drogowych jako urzadzen nie
zwigzanych bezposrednio z obstuga ruchu drogowego,
pieszego badz rowerowego. Zatem réwniez w przysztosci
brak jest mozliwosci lokalizowania lodowek przy kioskach

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
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przestrzeni miejskiej. Maja one kluczowe znaczenie dla zaspokajania
biezacych powszechnych potrzeb ludnosci.

Brak mozliwosci umiejscawiania reklam na powyzszych
urzadzeniach moze obnizy¢ ich rentowno$¢, a w konsekwencji
doprowadzi¢ do ich zniknigcia z przestrzeni publicznej — co wptynie
negatywnie na jakos$¢ zycia 1 wygode mieszkancow miasta.

W zwiazku z powyzszym proponujemy nowe brzmienie
postanowienia:

,»przepisdw niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ wzglgdem tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych stanowiacych ,,informacj¢ o
wiascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia
reklamowego lub innego urzadzenia, takie jak w szczegdlnosci
bankomat, automat do sprzedazy, lodowki umieszczone na tej tablicy
lub urzadzeniu”

26. | Rozdziat1§ 3
ust. 4

Zakres informacji uznawanych za reklame¢ w $wietle komentowanego
zapisu jest zbyt szeroki i obejmuje rowniez tego rodzaju informacje,
ktore charakteru reklamowego nie posiadaja.

Definicja reklamy z art. 2 pkt 16a Ustawy zostala zawezona jedynie
do informacji promujgcych m.in. okre$lone towary, ustugi czy
przedsiebiorstwa. Pojecie reklamy zdefiniowane przez informacje
promujace okreslone towary nalezy odr6zni¢ od prezentowanych
publicznie tresci informacyjnych. W $wietle orzecznictwa kluczowe
znaczenie ma to, czy dane oznaczenia maja na celu tylko informowaé
o prowadzonej przez okreslony podmiot dziatalnosci, czy tez
zawieraja sformulowania majace ma celu wplywanie tez na
ksztaltowanie si¢ popytu, zwigkszenie zbytu, rozszerzenie klienteli
(wyrok NSA z dnia 30 maja 2005 roku, OSK 1096/04).
Komunikatéw pozbawionych elementoéw perswazyjnych, majacych
na celu przekonanie klienta do zakupu okreslonego towaru lub ustugi,
nie mozna zaklasyfikowac¢ jako reklamy. Na wielu obiektach
budowlanych znajdujacych si¢ w przestrzeni miejskiej, w tym na
niewielkich obiektach typu kiosk, umieszczane sg tablice zawierajgce
informacje o dostgpnych w danym lokalu, czy $wiadczonych przez
danego przedsigbiorce ustugach. Informacje te, stanowiace z reguty
krotkie komunikaty lub powszechnie znane logotypy, nie wptywaja
degradujaco na przestrzen publiczng i znaczaco utatwiaja codzienne
zycie mieszkancoéw. Przykltadami takich informacji moga by¢
komunikaty o mozliwosci nabycia biletow komunikacji miejskie;j,
zaplaty karta ptatnicza, dokonania przekazu pieni¢znego, zakupu
dotadowania telefonu, udzielenie pozyczki, czy o dostgpnosci ustug
pocztowych np. mozliwosci odbioru czy nadania paczki w kiosku.
Wskazaé¢ rowniez nalezy, iz tego rodzaju tablice, nie pelnigc funkcji
reklamowej, majg zasadniczo jedynie charakter informacyjny.
Nalezy podkresli¢, iz przy obiektach o matych gabarytach takich jak
kioski, nie ma innej mozliwo$ci poinformowania konsumenta o

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

Zmieniono brzmienie § 3 ust. 4 na nastepujace: ,,Przepisow
niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ wzgledem tablic
umieszczonych na drzwiach, oknach lub witrynach,
zawierajacych wylacznie:

Zapisy zawarte w uchwale nie znajduja zastosowania
wzgledem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, dla
ktérych zasady sporzadzania zostaty okre§lone w przepisach
odrebnych oraz wobec tablic informacyjnych, ktore nie
mieszcza si¢ w ustawowej definicji reklamy.

Nie jest mozliwe jednoznaczne okre$lenie katalogu ustug
,»majacych znaczenie dla miasta Stupska, jego spotecznosci
lub uzytecznych publicznie” zatem wprowadzenie do
uchwaty takiego zapisu datoby pole do naduzy¢

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
w czesci
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Stupska
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dostepnosci okreslonych ustug, niz zamieszczenie stosownej
informacji na tablicy informacyjnej przymocowanej na $cianie
obiektu czy naklejonej na jego witrynie.

Jednoczes$nie zakomunikowanie informacji istotnych zaréwno dla
konsumentéow (mozliwo$¢ ptatnosci karta, ustugi pocztowe) jak i dla
funkcjonowania miasta (sprzedaz biletow miejskich i prasy
samorzadowej) ma istotne znaczenie dla codziennego
funkcjonowania i komfortu mieszkancow.

RUCH wskazuje, ze umieszczenie tablicy informacyjnej na kiosku,
jest z uwagi na sposob prowadzenia dziatalnosci gospodarczej (brak
mozliwosci wejscia do punktu sprzedazy) jedyna mozliwos$cia
poinformowania mieszkancow o dostgpnych w punktach RUCH
ustugach.

W zwiazku z powyzszym proponujemy nowe brzmienie
postanowienia:

,»W rozumieniu zapisow niniejszej uchwaly, nie stanowia reklamy
informacje umieszczane no drzwiach, oknach lub witrynach,
elewacjach zawierajace informacje o dostgpnych ustugach, w tym w
szczegblnosci majacych znaczenie dla miasta Stupska, jego
spotecznosci lub uzytecznych publicznie, informacj¢ o dostgpne;j
prasie, w tym zwlaszcza prasie lokalnej, biletach komunikacji
miejskiej, a takze informacje wymagane przepisami prawa, takie jak
w szczegolnosci informacje o ushugach pocztowych, ptatniczych,
informacje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych itp., a takze
informacje o dopuszczalnym sposobie ptatnosci za ustugi lub towary
w tym przy pomocy kart platniczych oraz korzystania z innych kart,
w szczegolnosci: rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w
ramach programéw partnerskich. "

217.

Rozdziat II §
4 ust. 1 pkt. 3 lit.

f)

Zgodnie z komentowanym przepisem zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych z wyjatkiem dopuszczonych
form szyldéw zgodnie z przepisami szczegdétowymi uchwaty, na
,Kioskach, z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych
lub jednej gabloty CLP dla jednego obiektu”,

Uwaga
cze$ciowo
uwzgledniona

W celu uniknigcia nieuzasadnionego zréznicowania kioskow
i innych obiektow budowlanych, posiadajacych podobne
wymiary i obszar ekspozycji towaréw, pod wzgledem
dopuszczalno$ci umieszczania tablic i urzadzen
reklamowych w § 4 ust. 1 pkt. 3 lit. f) stowo ,,kiosk”

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
w czeSci

W ocenie RUCH S.A., Uchwata w rezultacie moze prowadzi¢ do zastapiono okre$leniem ,,tymczasowych obiektach nieuwzglednionej
nieuzasadnionego zr6znicowania kioskow i innych obiektow budowlanych o wysokosci nie przekraczajacej 3,5m”. Ze przez Prezydenta
budowlanych, posiadajacych podobne wymiary i obszar ekspozycji wzgledu na niewielkie rozmiary takich obiektow dla Miasta Stupska
towaréw, pod wzgledem dopuszczalno$ci umieszczania tablic realizacji celoéw uchwaty”reklamowej” niezbg¢dne jest
i urzadzen reklamowych. Nie ma uzasadnienia dla wyodrgbnienia ograniczenie liczby i wielko$ci reklam mozliwych do
postanowieniem Uchwaty wtasnie kioskow, sposrod innych obiektow usytuowania na tych obiektach.
tego samego rodzaju i podobnych gabarytach. Przytoczony przepis dotyczy wylacznie elementow
Nalezy zaznaczy¢, ze w przypadku kioskow nierzadka praktyka jest stanowiacych tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w
umieszczenia na ich $cianach tablic reklamowych niewielkich mysl definicji zawartej w ustawie o planowaniu i
rozmiaréw (w formie ,,ramek” przeznaczonych na plakaty lub zagospodarowaniu przestrzennym, ktora daje gminie
ogloszenia), mozliwo$¢ ustalenia w formie uchwaly zasad i warunkéw
Wizualizacja przyktadowej tablicy reklamowej w formie ,,ramki”. sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
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stosowana w kioskach, zawarta jest w Zataczniku A do niniejszego i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,

dokumentu. standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow

Brak mozliwosci umieszczania na kioskach ,,ramek” reklamowych budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Kwestia

moze wplyna¢ negatywnie na rentownos¢ niektdrych kioskow (w umieszczania tablic informacyjnych, ktorych tre$¢ nie miesci
zalezno$ci od ich lokalizacji) i w efekcie spowodowaé ich zamknigcie si¢ w ustawowej definicji reklamy, nie jest regulowana

- co pozbawi mieszkancow miasta mozliwo$ci sprawnego zalatwienia uchwala ,,reklamowa”.

drobnych codziennych spraw w wygodny sposob do jakiego sa
przyzwyczajeni - np. zmusi ich do nabywania biletu autobusowego
lub opakowania chusteczek w centrum handlowym, zamiast po
drodze do pracy w kiosku.

W ocenie RUCH S.A. umozliwienie zamieszczania na $cianach
kioskow niewielkich urzadzen reklamowych nie wptynie negatywnie
na krajobraz miejski a jednocze$nie zapobiegnie zamykaniu kioskow
ze wzgledow ekonomicznych i zmniejszy ryzyko potencjalnego
zréznicowania kioskow i innych obiektéw o podobnych gabarytach,
W powyzszym zakresie.

Wobec powyzszego, RUCH S.A. postuluje rezygnacje z objgcia
kioskéw przedmiotowg regulacja wytaczajaca sytuowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

Nalezy podkresli¢ takze, ze na kioskach czgsto umieszczane sg tablice
informacyjne. Dopuszczalno$¢ ich stosowania jest kluczowa dla
informowania ludnos$ci o dostgpnosci ustug uzytecznych publicznie
oraz dla zwigkszenia wygody mieszkancoéw w codziennym
zalatwianiu spraw biezacych.

Nie ma uzasadnienia dla traktowania tablic informacyjnych jako
nosnikow reklamy ze wzgledu na odmienny autonomiczny charakter
i informacyjny cel tego rodzaju urzadzen. Powyzsze potwierdza

nie tylko wyktadnia celowosciowa przepisu art. 2 pkt 16a) Ustawa,
ale takze orzecznictwo sadow administracyjnych. Reklama ex
definitione musi zawiera¢ elementy warto$ciujace pozytywnie
okreslone towary lub ushugi (zob. wyrok NSA z dnia 12 czerwca
1997 r., I SA/Ka 192-193/97). Neutralny komunikat stowny lub

w formie loga, naklejki czy piktogramu, zamieszczony na
przeznaczonej do tego tablicy, w zaden sposob nie warto$ciuje ushug,
ktorych dotyczy - a jedynie informuje o ich dostgpnosci.

W $wietle powyzszej argumentacji oraz majac na wzgledzie definicje
stosowane w Uchwale, na podstawie S 2 ust. 1 pkt 32) w zw.

z art. 2 pkt 16a Ustawy, w zaden sposob nie mozna uzna¢, by
informacja w powyzszym zakresie zostata zakwalifikowana jako
reklama — nie jest to bowiem komunikat promujacy ustuge, a jedynie
informujacy o jej istnieniu.

W zwiazku z powyzszymi uwagami, w razie nieuwzglednienia
propozycji catkowitej rezygnacji z przedmiotowej regulacji

w odniesieniu do kioskow, proponujemy:

1) dopuszczenie lokalizowania w kioskach wiekszej liczby gablot
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ekspozycyjnych - np. dwoch - ktorych taczna powierzchnia
nie przekroczy powierzchni 6 m?

2) dopuszczenie sytuowania dwoch wysiegnikow prezentujacych
aktualnie oferowane wydania prasy, logo operatora lub wlasciciela
kiosku, lub logo odnoszacego si¢ do konkretnej ustugi dostepnej w
tym kiosku;

3) wyrazne wylaczenie tablic informacyjnych, informacji
prezentowanych na parapetach kioskéw oraz niewielkich urzadzen
reklamowych, spod przedmiotowego zakazu.

Nalezy rowniez zaznaczy¢, ze z analizy komentowanego przepisu
wynika, ze na kiosku mozliwym jest umieszczenie wylacznie
wskazanych w tym przepisie urzadzen reklamowych. Przepisy
powyzszy pomija kwesti¢ umieszczania szyldow na kioskach.
Rozwigzanie takie jest dyskryminujace dla RUCH i innych
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w kioskach,
uniemozliwiajac umieszczenie szyldu na kioskach, Nalezy zaznaczy¢,
ze na kioskach RUCH umieszczony jest juz szyld (widoczny z kazdej
strony) z nazwa RUCH (wizualizacja szyldu stanowi Zatacznik B).
Przy przyjeciu powyzszych propozycji, komentowany przepis mogiby
otrzymac¢ brzmienie:

f) kioskach, z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych,
o powierzchni nie przekraczajacej tacznie 6 m? z wyjatkiem tablic
informacyjnych, tablic reklamowych, ktérych wymiary powierzchni
ekspozycyjnej nie przekraczaja 500mm x 700mm, oraz z wyjatkiem
powierzchni na parapetach kioskow, o ile prezentowane na
parapetach tresci dotycza informacji o dostgpnosci ustug, w tym ustug
uzytecznych publicznie, a takie informacji o dopuszczalnym sposobie
platnosci za ustugi lub towary, lub w przypadku gdy informacje te sa
wymagane przepisami prawa oraz jednego szyldu glownego
zawierajacego informacje o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej
na kazda elewacje kiosku.

28.

Rozdziat II § 4
ust. 2 pkt, 1 lit. a

Komentowany przepis ustala standardy jakoS$ciowe tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

a) nalezy je umieszcza¢ w obrgbie jednej elewacji lub witryny wedtug
jednolitych zasad, rozumianych jako stosowanie jednakowej formy,
gabarytu i lokalizacji reklam.

Przepis ten bedzie niemozliwy w praktyce do zrealizowania,
poniewaz w budynkach, budowlach i kioskach umieszczane sg tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe w réznych formach (np. szyldy,
tablice reklamowe, gabloty ekspozycyjne). Ponadto w sytuacji np.
dopuszczenia mozliwosci umieszczania dwoch gablot
ekspozycyjnych lut tablic reklamowych

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Celem uchwaty
reklamowej jest wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych gabarytow i standardow jakosciowych reklam
dla poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Uwzglednienie
uwagi negatywnie wplyngtoby na realizacje celu jakim jest
ochrona krajobrazu miasta.

Przepis nakazujacy ujednolicenie reklam w obrebie jednej
elewacji stanowi jedno z podstawowych narzg¢dzi
prowadzacych do realizacji intencji ustawodawcy ktory dat
gminie mozliwo$¢ ustalenia w formie uchwaty zasad i
warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakos$ciowych oraz rodzajow

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
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niezasadnym jest wprowadzanie wymogu jednakowego gabarytu tych
urzadzen reklamowych.
W zwigzku z tym sugerujemy odejécie od tego przepisu.

materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

29.

Rozdziat III § 5
ust. 2 oraz § 7
ust. 2

W wyzej wskazanych przepisach wprowadzono mozliwos¢
umieszczenia szyldow réwnolegtych do elewacji w formie tablicy
reklamowej lub kasetonu o powierzchni nie przekraczajacej 1,5m 2.
Taka powierzchnia jest niewystraczajaca do objecia catej reklamy
umieszczonej na budynku i sugerujemy zmiang przepisy w ten
sposob, ze pow. zostanie powiekszona do 3 m 2 tak jak dla ,,Obszaru
11>

Uwaga
nieuwzgledniona

Zdaniem gminy powierzchnia 1,5m? jest wystarczajgca w
celu umieszczenia informacji o prowadzonej dziatalnosci w
danym budynku.

Tereny wchodzace w sktad ,,Obszaru I” i ,,Obszaru 11
wymagaja szczeg6lnej ochrony ze wzgledu na ich duze
znaczenie w krajobrazie miasta.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi

30.

Rozdziat 111 § 5
ust. 3 pkt. 2 lit. b

Komentowany przepis dopuszcza wyklejenie z folii matowe;j
przezroczystej lub folii biatej bez tta o powierzchni nie
przekraczajacej 1,0m2 i jednocze$nie nie wigcej niz 20 %
powierzchni pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do
lokalu.

Sugerujemy zmiang okreslenia ,,folii matowej przezroczystej lub folii
biatej bez tfa” na ,,foli¢ z grafika". Wyklejenie witryny czgsto stuzy
zakryciu elementéw nieestetycznych znajdujacych si¢ w lokalu (np.
tyt regatu sklepowego, nizszego poziomu lady) dlatego powinno sig¢
zastosowac¢ folig, ktora moze zakry¢ takie elementy.

W powyzszym przepisie proponujemy roéwniez wykreslenie
wytycznej 1,0m 2, poniewaz okreslenie procentowe powierzchni jest
w tym wypadku wystraczajace. W sytuacji gdy szklenie witryny
bedzie miato powierzchnie np. 10 m 2 dopuszczalny poziom
wyklejenia powinien wynosi¢ 2 m?a nie | m?.

W zwigzku z powyzszymi uwagami proponujemy zmiang przepisu w
nastepujacy sposob:

b) wyklejenie z folii z grafikq o powierzchni nieprzekraczajqgcej 20%
powierzchni Pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu.

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi
w czgsel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Stupska

31.

Rozdziat 111 § 6
ust. 2

Powyzszy przepis dopuszcza usytuowanie maksymalnie dwoch
reklam na budynku nie b¢dacym budynkiem zabytkowym ani
historycznym.

Ze wzgledu na to, ze w praktyce czgsto spotyka si¢ prowadzenie
wielu dziatalnosci w jednym budynku i kazdy przedsiebiorca
powinien mie¢ prawo do reklamy swoje dziatalno$ci, sugerujmy
zmian¢ okres$lenia ,,budynek” na ,,lokal w ktérym jest prowadzona
odrebna dziatalno$¢ gospodarcza.”

Uwaga
nieuwzgledniona

Funkcje¢ informowania o o dziatalno$ci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe si¢ znajdujg spetniaja szyldy. Zasady dotyczace
sytuowania szyldow zapisane zostaly w innych paragrafach.

Rada Miejska w
Stupsku
postanowila nie
uwzglednia¢ uwagi

32.

Rozdziat VI §
13 ust. 1

Aktualnie proponowane terminy dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych dla wskazanych w Uchwalg obszarow
wynoszg od 1 roku do 4 lat. Nalezy jednak uwzgledni¢, ze Uchwata
gleboko ingeruje w aktualnie istniejacg infrastrukture reklamowa.
Dostosowanie istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
warunkow okre§lonych Uchwatg moze wymagaé przeprowadzenia
ztozonych prac demontazowych, dezinstalacji konstrukcji i zmian
w istniejacych urzadzeniach. Roczny termin przewidziany Uchwata

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Przychylenie si¢ do
whniesionego postulatu odroczylaby w czasie realizacje celu
uchwaty ,,reklamowej” jakim jest uporzadkowanie i ochrona
krajobrazu miasta oraz dbatos¢ o tad przestrzenny.

Roczny termin dostosowania dotyczy jedynie banerow i
reklam mobilnych, ktérych usuniecie nie niesie za soba
znaczacych kosztow oraz reklam emitujacych zmienne
$wiatlo, ktérych na terenie Stupka zlokalizowano zaledwie

Rada Miejska w
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postanowila nie
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moze nie by¢ wystarczajacy dla bardzo wielu przypadkow,

a konieczno$¢ dostosowania nosnikoéw reklamowych do nowych
regulacji w tak krotkim terminie moze wigzac si¢ z wysokimi
kosztami po stronie przedsigbiorcow, w tym kosztami zwigzanymi

z wezesniejszym zakonczeniem obowigzujacych umow dotyczacych
ustug reklamowych lub najmu powierzchni reklamowe;.

W ocenie RUCH S.A. zasadne jest w zwiazku z tym przedtuzenie
przedmiotowego terminu do co najmniej pigciu lat od dnia wejscia
w zycie uchwaty.

kilka (ponizej 5 sztuk)
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